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 ایرانجمهوری اسلامی در  خودروسازی صنعت مردمیامکان سنجی آسیب شناسانه 

 
 دانشگاه قم، قم، ایرانی و اداری، شجوی کارشناسی ارشد اقتصاد اسلامی، دانشکده علوم اقتصاددان کوثر مهدوی سیرت

 استادیار گروه اقتصاد اسلامی، دانشکده علوم اقتصادی و اداری، دانشگاه قم، قم، ایران  علی سعیدی

 دانشجوی دکتری دانشکده اقتصاد مقاومتی، دانشگاه امام حسین )ع(، تهران، ایران سید امیرحسین حسینی فیروزکلائی

 چکیده

 یضمن ارتقا تواندیکه م یکردیاست؛ رو یاقتصاد یندهایمشارکت فعال مردم در فرآ یبه معنا سازییمردم

حال، تحقق  ینآحاد جامعه منجر شود. با ا یاندر م یتر منافع اقتصادمتوازن یعبه توز یت،و خلاق یکارآمد

 یدتول یعت بر الگوصن ینا ی،مواجه است. از منظر فن یو نهاد یفن یدر صنعت خودرو با دو مانع اساس سازییمردم

 یهاشرکت از متشکل حاکم بر آن یاسیدارد و ساختار اقتصاد س یدر انقلاب صنعت یشهاست که ر یانبوه مبتن

از تمرکز و  یساختار طوربه یخصوصو شبه یدولتشبه یو نهادها یدکننده،کننده و تولمصرف یهادولت یتی،چندمل

از  یاریکه در بس دهدی( در چهار کشور منتخب نشان مHHIشاخص تمرکز بازار ) یل. تحلکندیم یتانحصار حما

منجر به کاهش رقابت مؤثر،  تواندیقرار دارد که م یدکنندگاناز تول یتعداد محدود یارموارد، قدرت بازار در اخت

با شاخص تمرکز  ییهادر ساختار یمهم آن است که حت نکته شود. ینوآور یفو تضع یررقابتی،غ گذارییمتق یشافزا

 ین،انحصار بالقوه باشد. بنابرا یریگشکل سازینهزم تواندیم یمحدود بودن تعداد خودروسازان اصل تر،یینپا یعدد

 لتها، سهودر تعداد بنگاه یبلکه تنوع واقع یست؛ن یداررقابت پا کنندهینتضم ییتنهابه HHIبودن شاخص  یینپا

 یدارپا یبه ساختار رقابت یابیدست رو،یندارند. از ا ایکنندهییننقش تع یزضدانحصار ن هاییاستورود به بازار، و س

و  یتعاون یدر قالب الگوها یریتو مد یتحقوق مالک یعنوپا، و بازتوز یهااز بنگاه یتمستلزم کاهش موانع ورود، حما

 است. یمشارکت

انبوه، حقوق مالکیت، شیوۀ تولید ، تولیدخودروسازی، صنعت مردمی واژگان کلیدی:

                                                             
:نویسنده مسئول  @gmail.com7878k.mahdavi  
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 مقدمه . 1

 یکیو خدمات پس از فروش،  یصنعت یدآن در شبکه تول یژهو یگاهارزش و جا یلدلبه یصنعت خودرو هر کشور

قبل و  یعاز صنا یرهایلحاظ ارتباط گسترده با زنجصنعت به ین. اشودیممحسوب یافتگیتوسعه  یهااز شاخص

مؤثر در رشد و توسعه  یو نقش ییدر اشتغالزا ییبالا ظرفیت یشده و دارامحسوب  یدیکل یبعد خود، صنعت

 .کندیم یفاا یرهو غ یفرهنگ ی،اجتماع ی،اقتصاد

در مورد  یرانا یها یریپذ یبآس یو جامعه جهان یکافعال، آمر هاییمتجربه اعمال تحر یمتماد یهاپس از سال

قرار دادن  یرتأثکشور، تحت یصنعت خودروساز تحریمدر  یهدف اصل یطور کلاند. بهشناخته یخوبرا به هایمتحر

 یبرا یرانکه بتواند تلاش دولت ا ینحوبخش است به یناز صادرات از ا یناش یو درآمدها یداشتغال حوزه تول

 (.1399، یونف یچاردرا محدود کند )ر ینفت یرغ یهااشتغال در بخش یجادکاهش اتکا به صادرات نفت و ا

و ابعاد مختلف آن پرداخته و سپس با تمرکز بر  سازییمفهوم مردم یینابتدا به تب با روش تحلیل محتوا قالهم این

. کندیم یرا بررس یکردرو ینا یاجرا آسیب شناسیکشور،  یانحصار یعاز صنا یکیعنوان به ی،صنعت خودروساز

 یگرفته و در ادامه، راهکارها رقرا یلصنعت مورد تحل یندر ا سازییمردم یهاراستا، ابتدا موانع و چالش یندر ا

 .شودیموانع ارائه م ینرفع ا یبرا یاساس

 مبانی نظری . 2

 مردمی سازی .1. 2

 یتوسط عموم مردم است. در مردم یزیانجام چ ایشدن  یعموم ندیفرا ایعمل  یدر لغت به معنا یساز یمردم

کنند که بر  یو مشارکت م یریگ میتصم یو اقتصاد یفرهنگ ،یاسیس ،یاجتماع یندهایعموم مردم در فرا یساز

لذا  .(1400)شیرعلی،دارد یشتریب ییقرابت معنا یمردم افتهی دیبا مشارکت تشد یساز یاساس مردم نیهم
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بخواهد دوباره تمدن غرب  نکهیدهد، نه از باب ا یفرمان را به دست مردم م نیو ا دیآ یم یبه نوع یانقلاب اسلام

مقام معظم  ریبه تعب_دهد، بلکه چون  شیکند و مشارکت مردم را افزا یکند، مثلا دولت را کوچک ساز یرا بازساز

 (55،ص1399ان،یساز تیهستند.)چ 1مرمردم صاحبان ا _یرهبر

دارد که  یاسیو س ،یاقتصاد ،یاجتماع یزندگ یعرصه ها یدلالت بر بالابردن نقش مردم در تمام یساز یمردم

 یمردم .داشته باشند یاجرا و نظارت دخالت و مشارکت فعال ،یساز میتصم یندهایبتوانند در فرابه همراه آن مردم 

مشارکت  یها نهیهرچقدر زم رد؛یگ یصورت م ینسبت به موضوعات و مسائل حکمران یبا حساس ساز یساز

 یساز یو مشارکت نباشند، مردم یریگ میمردم حساس و آگاه به حضور در عرصه تصم کنیمردم آماده باشد، ل

 (10، 2021،  2نخواهد برد.)پولاچ ییراه به جا

 اقتصادیی سالارمردممردمی سازی به مثابه  .2. 2

معادل  توانی. به زحمت ممیهست «یاقتصاد مردم» ای« اقتصاد یسازیمردم»شاهد ظهور اصطلاح  ریاخ یهاسال

اشاره به مفهوم  یبرا  3«یاقتصاد یمردمسالار»از معادل  یکرد. برخ یمفهوم معرف نیا یبرا یقیدق یسیانگل

 تیدر اقتصاد، بر فقدان مالک تیبه مالک ه( با اشار2018) 4و همکاران  ردانی.  رکنندیاستفاده م یاقتصاد مردم

 تیکنند و از تمرکز مالک یم دیکارخانه ها، سهام و.. تاک ن،یشامل زم یارزش اقتصاد دیعموم مردم بر منابع تول

کتاب  ازدهمی( آنها در فصل 184، ص2018و همکاران،  ردانیکنند.)ر یمحدود انتقاد م یآنها در دست عده ا

از منابع  یصیتخص نیچن ایآ»سوال هستند که  نیشده، به دنبال پاسخ ا ینامگذار یاداقتص یسالارمردمخود که 

« .یکه مشترکا تملک شده نه فرد میشیندیب یبه منابع میتوان یموجه است و چگونه م یبه لحاظ اخلاق هیاول

 یو ارزش اقتصاد اشنداز مردم مالک آنها ب یآنکه تعداد اندک یزنند که به جا یحرف م ییآنها از بنگاه ها نیهمچن

                                                             
 1369/9/14کارگزاران نظام  داریدر د اناتیراجع مزاحم ندانستن، ب کیکارها مالک و صاحب امر دانستن،  یمردم را در همه  1

2 Pollach  
3 economic democracy 
4 Reardon 
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از کار خود را به  یارزش ناش یرا در قالب سود بنگاه تصاحب کنند، خود کارگران مالک آن بنگاه ها شوند و تمام

جامعه  تیاز افراد جامعه باشد، اکثر یدر انحصار معدود یارزش اقتصاد دیتول یکه منابع اصل یزماندست آورند. تا 

 منابع ندارند. نیصاحب ا یو استخدام شدن برا یرینظام مزدبگ رشیجز پذ یگریانتخاب د چیه

است که  یاسینظام س یبه معنا یسالارمردم »: سندینو یم  دنزیگ ی( به نقل از آنتون1394و همکاران) این حافظ

نظارت مؤثر شهروندان بر  ،یمساوات، برادر ،یعبارت است از: آزاد یدموکراس». کنند یدر آن مردم حکومت م

و خردمندانه، قدرت و مشارکت  نهو شرافتمندانه، مشاوره آگاها یعلن استیحکومت مسئول، س ،یاسیامور س

 (3731:12،  5نگتونی.) هانتیمدن یها لتیفض گریو د یمساو

 ییامروز را در انحصارها یمشکل ساختار اقتصاد «یاقتصاد مردم سالاری یسوبه» ۀ( در مقال2003) 6اندرسون

متعلق به   7آموکو یشرکت بزرگ مانند شرکت نفت یمعدود ای کیدر دست  یاقتصاد تیکه با تمرکز فعال داندیم

 نیامکان رقابت را در ا ،یدروسازفورد در صنعت خو یشرکت خودروساز زیو ن کایجان راکفلر در صنعت نفت آمر

 (.12، 2003)اندرسون،  انددهیانحصارگران بخش نیرا به ا متیق نییاند و قدرت تعبرده نیاز ب عیصنا

 یهااگرچه صرفه دیگویو م کندیاشاره م  8«اسیمق یهاصرفه» ۀبه انگار ،یدر نقد انحصارات اقتصاد اندرسون

عنوان انگاره به نیکه از ا میاجازه ده دیکند، اما نبا دیتول یکمتر ۀنیکالاها و خدمات را در هز تواندیغالباً م اسیمق

 اس،یاز مق یناش یهاصرفه( 14، 2003.)اندرسون، ودمخرب استفاده ش یقدرت انحصار هیتوج یبرا یپوشش

 نیمقاله به طول مفصل در ا یخش بعددارد. در ب یمورد استفاده بستگ یشدت به فناوراست که به یفن یامسئله

 کرد.  میبحث خواه نهیزم

                                                             
5 Huntington 
6 Anderson 
7AMOCO Oil Company  
8 Economies of Scale 



۵ 
 

مشارکت مردم در  یرا برا یترانحصار، نقش گسترده یبر لزوم نف دیبا تأک یاقتصاد یسالارمردماصطلاح  اگرچه

 یهایفناور تیاهغفلت از م نیآن و همچن یامدهایپ گرفتندهیآن بر رقابت و ناد دیاقتصاد قائل است اما تأک

 دهد.  شیافزا ییصورت مبناهمردم را در اقتصاد ب نقش تواندیعملاً نم سازد،یم ریناپذکه انحصار را اجتناب یانباشت

 مردمی سازی حکمرانی .3. 2

در  یراتییغاشاره دارد؛ ت یساز یمردم یندهایکه به فرا ردیگ یاز دولت را در نظر م دیجد یمفهوم ،یحکمران

از  یرانکند. نقش مردم در تحول حکم یاداره جامعه ارائه م یبرا یدیو روش جد دینما یم جادینقش دولت ا

 یقانون انیگذاران و مجر استیس وسطت یآن به طور گسترده ا گاهیاست و جا یاستیو س ینهاد یجمله شاخص ها

 گردد. یکشورها محقق م

 یندهایو فرا یحکمران یالب هادر ق یبر مشارکت همه شهروندان در مسائل عموم دیتاک یحکمران یساز یمردم

 (1400،یرعلیو اجرا است.)ش یقانون گذار ،یریگ میتصم

اجراء، نظارت در هرگونه  ،یریگ میکه هرگونه تصم یمعن نیاست؛ بد میمستق یحکمران یساز یمشارکت در مردم

موضوع از  نیکه ا ردیگ یصورت م یاستگذاریمرتبط س یندهایمردم و فرا میبه مشارکت مستق یپروژه توسعه ا

 ،یردولتیغ ینقش نهادها یحکمران یساز یرو در مردم نیاست. از ا ریامکان پذ یبه راحت یتا سطح مل یسطح محل

  (400، 2019، 9برتیکننده است.)ل نییتع اریو مردم نهاد بس یمردم

 نهیازن و زمعدالت، تو یحکومت در آن برقرار فهیاست که وظ یمهم هر کشور، عرصه اقتصاد یاز عرصه ها یکی

به  یتوان در دانش یحکومت را م فیوظا نییمردم از امکانات و مواهب است. تب یحداکثر یبهره مند یبرا یساز

. ردیگ یقرار م یمورد بررس یاقتصاد یدولت در دانش حکمران یاقتصاد فینمود که وظا یریگیپ «یحکمران»نام 

درآمدها، امکانات، مواهب  ،یآموزش ،یاقتصاد یبر اساس قاعده عدالت، لازم است فرصت ها یاقتصاد یدر حکمران

                                                             
9 Libert 
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همه افراد از حداقل  یکه ضمن برخوردار یشود؛ طور عیاطلاعات به صورت عادلانه در جامعه توز زیو ن یعموم

 باشد. یهمگان مساو یفرصت ها و ثروت ها برا نیاز ا شتریب یبهره بردار نهیها، زم

قرار گرفتن قدرت در دست  اریاست که با در اخت یاقتصاد یها تیانحصار و تمرکز فعال ،یساز ینقطه مقابل مردم

و  ردیگ یمردم در عرصه اقتصاد را از آنان م یاثربخش زانیبزرگ، امکان رقابت و م یها از شرکت یمعدود ای کی

 یارزش اقتصاد دیمردم بر منابع تول مومع تیکه مالک یدرحال بخشد؛ یرا به انحصارگران م متیق نییقدرت تع

تمرکز  قتی. در حقکند یم یریخاص جلوگ یآنها در دست عدها تیبرابر، از تمرکز مالک یفرصت جادیاست که با ا

از انحصار واقع شود. وجود  یجدا تواند ینم زین عیو تمرکز در توز کند یم جابیرا ا عیتمرکز در توز د،یدر تول

 ینینقش آفر ییتا آحاد مردم فرصت و توانا شود یها و منابع سبب م فرصت ت،یریمد ت،یانحصار و تمرکز در مالک

 میمشارکت، تصم ت،یمالک یها عرصه یاز تمام عتاًیباشند و طب را نداشته یاقتصاد یها تیو مشارکت در فعال

در  یقیقکه آحاد جامعه و اشخاص ح میدنبال آن هست اقتصاد به یساز یکه در مردم یحذف شوند. درحال یریگ

 باشند. داشته یدر نظام اقتصاد یشوند و بتوانند نقش مؤثر یامور اقتصاد یمتول یسازوکار حداکثر

 پیشینه پژوهش . 3

و موضوع مردمی سازی صنعت خودرو از مباحث جدید در اقتصاد خودرو می باشد که کمتر به آن پرداخته شده 

مقالاتی که به مباحث علمی کمی در این زمینه تولید شده است. از همین سو برای نگارش پیشینه پژوهش به 

رویکردهای جایگزین اعم از خصوصی سازی و اتکا به حمایت های دولتی، پرداخته شده است، استناد گردیده 

 .است

در صنعت  یساز یخصوص یخط مش یاجرا یابیچارچوب ارز»( در مقاله 1402عباس شیخ ربیعی و همکاران)

در طول چند دهه  خودسهامداری قیدولت از طربیان می دارد که  «خودرو( رانیخودرو )مورد مطالعه: شرکت ا

 رممکنیاز آنکه غ شیپ ست،یرا حفظ کرده. ضرور رهیمد اتیه تیسهام عمده، اقتدار و حاکم یواگذار رغمیعل
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همه جانبه  ییهمگرا هیدر سا یبخش خصوص یمناسب برا تیفعالبستر  جادیدولت و ا یشود، با قطع وابستگ

 منطبق بر اهداف قانون گذار اقدام گردد.   یواگذار یفشار، برا یو گروه ها یبالاسر ینهادها

ت مدیریباتوجه به ، «الزامات خصوصی سازی صنعت خودرو»در مقاله ای تحت عنوان  (1401)عاطفه غلامی

ر، کاهش ی از قبیل قیمت گذاری نادرست، مازاد نیروی کامشکلاتشدن اقتصاد صنعت خودرو و  نادرست، سیاسی

 فته است.خصوصی سازی را به عنوان یکی از راهکارهای بلند مدت این صنعت در نظر گرو کمیت تولید، کیفیت 

صنعت  یالعه موردمط ؛یبه نقش دولت در توسعه صنعت ینگاه»( در مقاله 1401جلیل دارا و مژگان رضائیان)

 یو کره جنوب رانیا ینقش دولت در تحول و توسعه صنعت خودروساز سهیبه مقا «یجنوبو کره رانیا یخودروساز

 یره جنوبکو  رانیآنکه دو کشور ا رغمیپاسخ دهد که چرا عل یپرسش محور نیبه ا تلاش می کند تا و پرداخته

 اریبس یهاگام یصنعت در کره جنوب نینمودند اما ا سیبه طور همزمان تاس بایخود را تقر یصنعت خودروساز

 تر عمل کرده است.موفق زین یبرداشته و در عرصه جهان رانیبه ا سبتن یبلندتر

 هیبه سرما ازین کار در صنعت خودرو: ندهیآ"را تحت عنوان  ی(؛ مقاله ا2021) س؛یکار کشور سوئ یالملل نیدفتر ب

چالش ها  یبررس کتاب به نیارائه کردند. در فصل سوم ا "داریو پا ستهیمردم و کار شا یها ییتوانا یبر رو یگذار

 یها یتوانمد یبر رو یگذار هیبه سرما ازیبا تمرکز بر ن ودر صنعت خودر داریو پا ستهیکار شا یو فرصت ها برا

ا و شرکت ه یرا برا یدیجد یهافرصت  شرفته،یپ یها یشود که فناور یم انیب نیپردازد. همچن یافراد م

و  یدم نوآورکند که اگر قرار است صنعت خودرو در خط مق یم جادیکارگران با مهارت بالا ا ژهیکارگران، به و

جهت  ییل هااقدامات و راه ح یو به بررس ندیگرد هم آ ILOسه جانبه  یاعضا دیبا یبماند، م یاقشغل ب جادیا

 بپردازند. یخودروساز یشرکت ها جیترو زیتوانمند و ن یطیمح جادیرفع موانع و ا

ها و فرصت چالش یبه بررس  "صنعت خودرو اروپا ندهیآ"تحت عنوان  ی(؛ در مقاله ا2021و همکاران، ) 10دیوید

چرا  د؛یآ یاقتصاد اروپا به حساب م یپردازند. بخش خودرو، محور اصل یاروپا م هیاتحاد یبخش خودروساز یها

                                                             
1 0 David BROWN 
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در  یگذار خصوص هیسرما نیبزرگتر بخش نیاز شش درصد از کل اشتغال اروپا مرتبط به خودرو است. ا شیکه ب

خودرو، مدل  یارزش جهان رهیمگاترندها در زنج یمقاله، به بررس نی. در ادیآ ی( به شمار مR&Dو توسعه ) قیتحق

 پردازند. یکسب و کار و مقاومت در برابر صنعت م دیجد یها

در رابطه با  "اتحادها و شبکه ها تیریتعاون؛ مد یاستراتژ"(؛ در فصل هفدهم کتاب 2019و همکاران، ) 11لدیچا

 یهانامهفصل، به استفاده از موافقت نیدهند. آنها در ا یم حیتوض دیتول یدیصنعت خودرو به عنوان صنعت کل

رشد  وستهید و با بلوغ آن به طور پدار تیمومکه در بخش خودرو ع یاهیرو پردازد،یو عرضه مشترک م دیتول

و  لی( اتومبیطراح یاوقات برا یساخت و فروش )و گاه یورود به بازار برا یها هیبه اتحاد ت،یکرده است. در نها

 پردازند. یم یخارج یرقابت در بازارها تیریمد یبرا دیشا

 رصه پژوهشعآن در  یاست که جا یاز جمله موارد انیتعاون بن یصنعت خودرو با استفاده از الگوها یساز یمردم

ا با استفاده ت است دهیگرد یپژوهش سع نیبوده و در ا یخال ینگاه اقتصاد اسلام چهیاز در ژهیو به یاقتصاد یها

 شود. تهبه آن پرداخ یبوم یبا الگوها یجهان اتیتجرب یقیتلف کردیاز رو

 شروش پژوه . 4

 سازییمردم یسنجامکان یبه بررس( Content Analysis) تحلیل محتوا یقاز روش تحق یریگپژوهش با بهره ینا

 یآمارها ی،رسم یهازارشگ ی،شامل مقالات علم یهثانو یهاراستا، داده ین. در اپردازدیم یرانصنعت خودرو در ا

 اند.مورد استفاده قرار گرفته یقیو مطالعات تطب یاقتصاد

)کلین  است. یافتهتکامل  یمتن یهاتاده است که در نحوه برخورد با دادهداده جااف یلروش تحل یکمحتوا  یلتحل

 یممفاه یانب یاست که برا یصاحبنظران روش پژوهش یشترمحتوا به اعتقاد ب یلتحل( 2020هکسل و همکاران، 

و  یهروش تجز یکآن را  یزن یشود. برخ یاز متون استفاده م یمجموعه ا یامتن و  یکدر  ینیمع یواژه ها یا

                                                             
1 1 John Child 



9 
 

 یلرا تحل یممفاه یاواژه ها و  ینمحتوا وجود مفهوم و ارتباط ب یلبا استفاده از تحلکه  دانند یداده ها م یلتحل

 یم یریگ یجهاثر نت یفرهنگ و دوره زمان یمخاطب و حت ،آن یسندهنو ،موجود در متن یها یامکرده و درباره پ

روش ارزشمند  یکبه عنوان  یقتحق یروش ها یاندر ممحتوا  یلروش تحل( 41، 1387.)ضیغمی و همکاران، یدنما

 یاریبودن آن در بس یدمحتوا و مف یلشده توسط تحل یفادر مورد نقش مهم ا یندهفزا یشود و شناخت یشناخته م

 (1397) فکوری زاده، شود. یم یدهد یها از جمله مباحث اجتماع ینهاز زم

بوده و  ایرشتهیانو م یچندبُعد یدر صنعت خودرو مفهوم سازییروش آن است که مردم ینانتخاب ا یلدل

و  یممستق صورتبه یو متون تخصص یجمع یهارسانه ی،رسم یهاگزارش یاستی،بازتاب آن در اسناد س

 یو اسناد یمتن یهاکه داده سازدیامکان را فراهم م ینمحتوا ا یلقابل مشاهده است. روش تحل یرمستقیمغ

 و مند استخراجصورت نظامبه نفعانیو نظرات ذ یاکارشناسان، مطالب رسانه هاییدگاهد ها،یاستمرتبط با س

 یرامونپ یو تخصص یعموم یهاموجود در گفتمان یآشکار و ضمن هاییامن پتوایم یبترت ینشوند. بد یبندطبقه

 .نمود یسهو مقا ییصنعت خودرو را شناسا سازییمردم

مختلف انجام شده و  یکشورها یخودروساز یعصنا ینب یقیتطب یلتحلی، موانع فن یمنظور بررس بههمچنین 

 ی،با استفاده از مطالعات مورد ین،گوناگون مورد مطالعه قرار گرفته است. همچن هاییاسدر مق یدیتول یساختارها

 یمورد بررس اس،یمقکوچک روسازیخود یداتتول ب،نا یدانبوه، همچون تول یدتول یوهش یبرا یگزینجا یهامدل

 .فناورانه انجام شده است هاییو نوآور یمرتبط با اقتصاد صنعت یاتبر نظر یهبا تک هایلتحل یناند. اقرار گرفته

نظام  یرتأث یچگونگ ی،اقتصاد هاییاستس یلو تحل یتحقوق مالک یهبا استفاده از نظر ی،بخش موانع نهاد در

 یهادولت یتیحما هاییاستس ین،شده است. همچن یبر امکان مشارکت مردم در صنعت خودرو بررس یتمالک

خرد  یداتو مقررات مرتبط با تول ینجمله قوان زکوچک و مستقل، ا یخودروساز یعتوسعه صنا ینهمختلف در زم

و  یحقوق یخی،تار هاییلاز تحل یبیترک یکردپژوهش با رو هاییافته. قرار گرفته است یلو متوسط، مورد تحل

 است.  یدهصنعت خودرو ارائه گرد سازییجهت تحقق مردم یاستیس یشنهادهایارائه شده و پ یاقتصاد
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 سازی عنوان مانع فنی در مردمیشیوۀ تولید انبوه به  . 5

پیدایش تکنولوژی مدرن شدت تحت تأثیر تکنولوژی است. ای از ساختارهای اجتماعی تمدن مدرن بهبخش عمده

که از انقلاب صنعتی قرن هجدهم انگلستان آغاز شده است، باعث تقسیم کار گستردۀ اجتماعی و ایجاد طبقات 

منظوره با نیروی کار غیرماهر برای تولید آلات تکمعنای ترکیب ماشینبه تولید انبوهاجتماعی خاصی شده است. 

مهم متحول  قیکار را به سه طر یسازمانده ،انبوه دیتول توسعه(. 1985 ،12)سابل و زیتلیناست کالاهای استاندارد

 راید، زوشیماهر انجام ممهین ایماهر ریشده و توسط کارگران غ یبندمیتقس یبه صورت جزئ فیوظا نخست، :کرد

از  یمراتبسلسله لیتشکمستلزم  دیتولهای افزایش دغدغه، دوم است؛شده  هیمهارت در دستگاه تعب شتریب

 کندایجاب میرا  یتیریدر سطح مدکارکنانی استخدام  ات،یعمل ۀندیفزا یدگیچی، پسوماست؛  رانیو مد پرستانسر

و  یابیبازار ع،یاطلاعات، توز یفناور ،یو توسعه، منابع انسان قیتحق ،یمهندس ،یمانند حسابدار ییهانهیکه در زم

   (.2021، 13)هانان و کرانزبرگه باشندفروش تخصص داشت

ای وجود ندارد. واضح است که اگر بخواهیم مقادیر کمی از محصول را تولید کنیم امکان رقابت با چنین شیوه

رفه هزار دستگاه در سال به ص100هزار یا  50ودرو با استفاده از شیوۀ تولید انبوه در تعداد خعنوان مثال، تولید به

های ناشی از مقیاس بتوان دست یافت. بلکه تعداد تولید باید چندین میلیون یا بیشتر باشد تا به صرفه ،نیست

 ند این حجم از تولید را بفروشد. تا بتوابزرگی است ترتیب، تولید انبوه نیازمند بازار بدین

 سازیتعارضات شیوۀ تولید انبوه با مردمی .1. 5

 مدیریت یرا برا یبزرگ یهاچالش د،یحجم تول یو سطوح بالا زهیبه امکانات مکان دیشد یانبوه، با وابستگ دیتول

و کنترل هماهنگ منابع  شرفتهیپ یزیربرنامهتمرکز در مدیریت صنعت نیازمند . دکنیم جادیصنعت امردمی 

را دشوار  بزرگ یدیمجتمع تولیک  تینظارت بر وضعاین امر  .استانبوه  دیمرتبط با تول ایهیو سرما یانسانعظیم 

                                                             
1 2Sabel and Zeitlin  
1 3Hannan & Kranzberg, 2021  
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عدم حضور کارکنان مهم  ای از،یمورد ن یاجزا ایکمبود مواد  ن،یماش یمانند خراب یکه مشکلات ی. هنگامسازدمی

، اما (2019، 14م و هلشتاینو)تننبااست.  یمؤثر ضرورواکنش  یبرا تیوضعاین از  قیدق یآگاه دهد،یرخ م

وری تواند بر مجموع بهرهمدیریت مجتمع تولیدی بزرگ دارای فرایندهای بسیار پیچیده و پرهزینه است که می

هدف اصلی افزایش حجم تولید بوده های ناشی از مقیاس تولید اثرگذار باشد. بنابراین، اگرچه رسیدن به صرفه

پوشی نیست. این برخلاف نبال دارد که قابل چشمدهای هنگفتی را بهاست، اما رسیدن به این نقطه خود نیز هزینه

تر هزینهتر و کمهای تولیدی کوچک و خرد است که فرایندهای مدیریتی و حسابداری آن بسیار سادهمدیریت بنگاه

 است.  

 شیافزا مدۀبخش عانبوه است.  دیاصول تول یریبه کارگ جیاز نتا گرید یکیقابل توجه  یگذارهیبه سرما ازین

خودکار  یندهایآلات و فرآ نیتوسعه و استفاده از ماش میمستق ۀجیانبوه حاصل شده است، نت دیکه با تول یوربهره

شروع فرایند قبل از ظیم نسبتاً ع یکادر فن به کارگیریمستلزم  نوبۀخودبهامر  نیتلاش انسان است. ا لیتکم یبرا

 است. یدیتولتجهیزات  یقابل توجه برا یگذارهیسرماسپس و  دیتول

رده است. ک رییتغ یریدر صنعت به طور چشمگ یگذارهیو سرما تیمالک تیماه ،ایهیسرما یازهاین شیافزا با

نیاز دارد که  یگذارهیسرما ی ازبزرگ و با حجم بالا است که به سطوح اتیعملمستلزم  اسیمقهای ناشی از صرفه

 ،براینعلاوه. کندو بنابراین امکان حضور آحاد مردم را منتفی می است یمالک فرد کیفراتر از توان  اریاغلب بس

های اهجدایی مالکیت از مدیریت بنگ سهم دارند.شرکت در مالکیت ندرت بهبزرگ،  یدیتول هایشرکت رانیمد

و تعارض  بزرگ شده یدیتول یهاو کارکنان شرکت رانیمالکان، مد نیاز روابط ب یدیجد فیط جادیباعث ابزرگ، 

خود توجه دارند و  یارگذهیاصل از سرما. مالکان عمدتاً به سود حها به وجود آورده استمنافع عمیقی را میان آن

مراستا با منافع هاما انگیزۀ مدیران لزوماً  کنندیواگذار م یاحرفه رانیرا به مد یتیریمد اتیو عمل یزیربرنامه

 (.155، 1392وفاپور، )جباری و رحمانی و مالکان نیست. 

                                                             
1 4 Tanenbaum & Holstein 
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 ایهیکسب منابع سرما ییتواناهای زیاد، مستلزم به سرمایهدر حال رشد بزرگ  عیصناشدید  ازیحال، ن نیع در

گسترش د. نکنیم دایپ یاالعادهفوق تیاهم یمال یبازارها، صنعترشد  یکل ریمس نییدر تع ن،ی. بنابرااستلازم 

آوری های خرد و متکثر افراد، باعث افزایش شکنندگی و کاهش تابو تعمیق بازارهای مالی برای جذب سرمایه

بازارهای مالی باعث افزایش شکنندگی اقتصادی در  دهد که توسعۀمطالعات تجربی نشان میشود. اقتصادی می

( استدلال 1978مینسکی )(. 56، 1396کشورهای مختلف مورد بررسی شده است )رجبی و جعفری طادی، 

های بیرونی نیست داری ناشی از شوکهای نظام سرمایهثباتیکند که بازارهای مالی ذاتاً شکننده هستند و بیمی

)قلیچ و همکاران،  استطور خاص طور کلی و بازارهای مالی بهها ناشی از شکنندگی ذاتی بازارها بهثباتیبلکه این بی

1391 ،127.) 

 یزنو چانه یدقدرت خر یشکه با افزا دهندیامکان را م ینکوچک و نوپا ا یوکارهابه کسب هایتعاونعین حال  در

قابل  هاییهکه سرما یوندندبپ یبه سازمان یهاول یهو با حداقل سرما یابنددست  یشتریخود در بازار، به درآمد ب

رشد  یبرابر برا یهافرصت ی،مت توافقیق یکمحصولات از تمام اعضا با  یدرا جذب کرده است و با خر یتوجه

)میرتو .نمایدیم ینبزرگ و کوچک تضم یدکنندگانتول یانرا در م یعدالت اقتصاد یب،ترت ینو بد کندیفراهم م

خرد  یتصاد، به فعالان اقیطو بهبود شرا یزاتتجه یدقدرت مذاکره، خر یشبا افزا هایتعاون( 2024و پاناجیوتا، 

را در  یجوامع اقتصاد یآورخرد، تاب یدهوام یهاطرح یجادمشترک و ا هاییهتا با جذب سرما کنندیکمک م

 (2012)فائو،  .سازندرا برقرار  یو اقتصاد یو عدالت اجتماع  یشافزا محیطییستو ز یاقتصاد یهابرابر شوک

و تقسیم کار جهانی میان کشورهای پیشرو اقتصادی،  المللی ناشی از تولید انبوهوجود انحصارات بزرگ بین

خواهند به سطوح بالای رشد اقتصادی گیری و گسترش تولید انبوه در سایر کشورهایی است که میمانع جدی شکل

دست پیدا کنند. شیوۀ تولید انبوه با ایجاد انحصار، همواره مانعی جدی بر سر راه رقابت بوده است و متفکران 

ها از یک سو محصولات اند این تعارض را حل کنند. آنگاه نتوانستهفدار بازارهای رقابتی هیچاقتصادی طر

 کنند.لحاظ نظری از انگارۀ رقابت کامل دفاع میستایند و از سوی دیگر بهتکنولوژیک تولید انبوه را می
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 شیوۀ تولید انبوه در صنعت خودرو .2. 5

به مد روز صنعت سازماندهی و شیوۀ تولید انبوه  بهانقلاب صنعتی ر تحت تأثیاز همان ابتدا در جهان  خودروصنعت 

هستۀ مرکزی نظریۀ اقتصادسیاسی  دنیا تبدیل شد. ادبیات علمی آن نیز توسط اقتصاددانان تولید و ترویج شد.

دام . آبستگی دارد فزایندهبه تخصصی شدن وری کلاسیک از آدام اسمیت تا مارکس این ایده است که افزایش بهره

دلیل تمرکز دانست و معتقد بود که کار تخصصی بهمیوری را افزایش تقسیم کار اسمیت منبع اصلی افزایش بهره

ها جایی بین فعالیتها و کاهش زمان لازم برای جابهکمتری از وظایف، منجر به تکامل سریعتر مهارت بر محدودۀ

از ابتدا به شیوۀ نیز  خودروصنعت بۀ فکری و عملیاتی، این غل درنتیجۀ(. 135، 1985)سابل و زیتلین، شودمی

انبوه در تعداد  دیتول یو تکنولوژ وهیخودرو با استفاده از ش دیواضح است تول ،یتیوضع نیدر چن .شکل گرفتانبوه 

دست  اسیاز مق یناش یباشد تا به صرفه ها شتریب ای ونیلیم نیچند دیبا دیکم به صرفه نخواهد بود و تعداد تول

 را به فروش برساند.  دیحجم از تول نیااست تا بتواند  یبازار بزرگ ازمندیانبوه ن داتیتول ب،یترت نی.  بدابدی

حذف کرده و  دیانبوه، عملا مردم را از چرخه تول داتیتول یو تکنولوژ وهیبا استفاده از ش کشورصنعت خودرو در 

 وهیو ش ینوع از تکنولوژ نیدهد؛ چرا که ا یداران و ثروتمندان قرار م هیسرما اریرا تنها در اخت اریقدرت و اخت

 اسیو  استفاده از آن در مق ندیآ یعهده آن بر نم ازشده که مردم  یبزرگ طراح یها اسیمق یتنها برا دیتول

 یدارا ،یبزرگ خودروسازکارخانه  تیریکه مد است یدرحالاین نخواهد داشت.  یصرفه اقتصاد چیکوچک ه

اگرچه  ن،یاثرگذار باشد. بنابرا دیتول یتواند بر مجموع بهره ور یاست که م نهیو پر هز دهیچیپ اریبس یندهایفرآ

 نهینقطه، هز نیبه ا دنیبوده است، اما رس دیحجم تول شیافزا یهدف اصل اسیاز مق یناش یبه صرفه ها دنیرس

 یخودروساز یبنگاه ها تیریروند برخلاف مد نیا باشد. ینم یدارد که قابل چشم پوش الرا به دنب یهنگفت یها

 تر است. نهیساده تر و کم هز اریآن بس یو حسابدار یتیریمد یندهایاست که فرا اسیکوچک مق

 یبرا دیتول یکه تکنولوژ یدانست. زمان یتوان عامل فن یرا م یانبوه در صنعت خودروساز داتیعامل دوم تول

نخواهد  یصرفه اقتصاد چیکوچک ه اسیدر مق یتکنولوژ نیاستفاده از ا گریشود، د یبزرگ طراح یها اسیمق
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 نیاست که با ا ریبزرگ امکان پذ اسیمقخودرو تنها در  دیدر افراد شکل گرفت که تول تیذهن نیا نیداشت. بنابرا

، به سازیخودرودر صنعت تولیدات انبوه  وهیشداران قرار خواهد گرفت.  هیسرما اریتنها در اخت تیظرف نیوجود ا

 گردد. یو مشارکت م دیاست، عملا مانع از ورود آحاد مردم به عرصه تول میعظ هیسرما ازمندیآنکه ن لیدل

 شاخص انحصار صنعت خودرو .3. 5

 یعیعدالت توز یدیکل یهااز شاخص یکیبه عنوان  ی،خودروساز یهاشرکت یدر ساختار سهام یتمالک تمرکز

سهامداران عمده دارای مجموع »اگر برای بررسی دقیق این وضعیت، شاخص . شودیدر اقتصاد صنعت شناخته م

از آن است که  یحاکدر کشور ایران و جهان حاضر  یهادادهرا در نظر بگیریم، « سهام شرکت  %51سهام بیش از 

برای مثال در میان  کهیطوربرخوردار بوده، به یاز تمرکز قابل توجه های خودروسازیدر شرکت یتمالک

، در شرکت کرمان سهامدار عمده 6درصد سهام در اختیار  51خودرو خودروسازان اصلی ایرانی، در شرکت ایران

سهامدار  3 یاردرصد سهام در اخت 62، در شرکت بهمن خودرو سهامدار عمده 4 یاردرصد سهام در اخت 55موتور 

 .نمایندیم کنترلسهامدار عمده  5 شرکت رادرصد سهام  66در شرکت سایپا  وعمده 

 یفاا یارزش مل یرهدر اشتغال و زنج یمحور یدر صنعت خودرو که نقش یتیوضع ینمنظر کلان، تداوم چن از

است که  یدر حال ین. اینجامدب یریپذکاهش رقابت و یانحصار ساختار یریگبه شکل تواندیم نماید،یم

گسترش "و  "اقتصاد سازییمردم"ره بر ضرورت هموا وازن،و توسعه مت یرفاه عموم یشبا هدف افزا گذارانیاستس

 یعبزرگ و توز یهادر شرکت یتراستا، کاهش تمرکز مالک یناند. در اداشته یدتأک "آحاد جامعه یاندر م یتمالک

 پذیرییتمسئول یارتقا ی،مشارکت عموم یشبه افزا تواندیطبقات مختلف جامعه، م ینتر سهام در بعادلانه

 صنعت خودرو منجر گردد. یدارپا پیشرفت یتاًو نها هابنگاه یاجتماع

Ownershi) یتتمرکز مالک شاخص p Concent rat i on I ndex - OCIبا استفاده از رابطه ): 

  OCI =  )تعداد سهامداران عمده( / )درصد سهام تحت تملک آنان(   



1۵ 
 

نسبت  یهشاخص بر پا یندر ا یریگشده است. منطق اندازه یو کارآمد طراح یمابزار سنجش مستق یکبه عنوان  

بر اساس نسبت تعداد  که استوار است آنانتعداد سهامداران عمده و درصد سهام تحت کنترل  ینمعکوس ب

در  یکصفر و  ینشاخص که ب ینا یف. در طشودیسهامداران عمده به درصد سهام تحت تملک آنان محاسبه م

 یو تسلط انحصار یتمالک یددهنده تمرکز شدنشان نوسان است، هرچه مقدار شاخص به سمت صفر حرکت کند،

تر متعادل یعتوز یانگرشود، ب یکنزد یکمقابل، هرچه مقدار شاخص به سمت  رمحدود بر شرکت است. د یهاگروه

 است. تریو رقابت تریمردم یکاهش انحصار و حرکت به سمت ساختار یت،مالک

سهامدار  6) 0.118با شاخص  خودرویرانکه شرکت ا دهدینشان م یرانیخودروسازان ا یشاخص برا ینا محاسبه

(، کرمان موتور با یتدرصد مالک 66سهامدار عمده با  5) 0.076با شاخص  یپا(، سایتدرصد مالک 51عمده با 

 62سهامدار عمده با  3) 0.048 خص( و بهمن خودرو با شایتدرصد مالک 55سهامدار عمده با  4) 0.073شاخص 

آن است که صنعت  یایارقام گو ینبه صفر قرار دارند. ا یکو نزد یفط ینا یینیپا یمهدر ن یهمگ( یتدرصد مالک

موجود  یکاهش شکاف کنترل یسهام برا یعرنج برده و ضرورت بازتوز یدیشد یتاز تمرکز مالک یرانا یخودروساز

 .شودیاحساس م یشاز پ یشب

 های پژوهشماخذ: یافته -درصد مالکیت  51تعداد سهامداران عمده دارای  1شکل 
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 (:  HHI) یرشمنه - یندالشاخص هرف .4. 5

شاخص از سهم بازار هر  ینبدست آوردن ا یو برا نمایدیصنعت استفاده م یهاشاخص از اطلاعات تمام بنگاه این

شاخص،  ینا ی. براشودیم یریگها در صنعت اندازهبنگاه ( تمامیرهتعداد کارکنان و غ یی،فروش، دارا ید،بنگاه )تول

 (142، 1391)رضایی و حقیق،  .شودیم یادز شاخصداشته باشد، مقدار  یادیبنگاه سهم بازار ز یکهرگاه 

 :باشدیم یربنگاه به صورت ز nشاخص در بازار  ینمحاسبه ا فرمول

 

 در آن:   که

 

 .باشدیم H > 0 < 1 آن به صورت ییراتو دامنه تغ گیردیقرار م یکصفر و  ینب Hشاخص 

از مطالعات انجام گرفته بر  یاریبرخوردار شده است و در بس یخاص یتاز مقبول یندالحال حاضر شاخص هرف در

I یکدها SI C ها در هر رشته شاخص از مجموع مربعات سهم بازار بنگاه ین. اشودیشاخص استفاده م یناز ا

ها برابر که سهم بازار بنگاه ید. در صورتکنیم ییراز صفر تا ده هزار تغ یندال. شاخص هرفآیدیبه دست م یتفعال

 یشترب یندالها نابرابرتر باشد، شاخص هرفحداقل خواهد بود. هرچه سهم بازار بنگاه یندالباشد، شاخص هرف

 (143، 1391)رضایی و حقیق،  .دهدیشاخص درجه تمرکز بازار را نشان م ین. اشودیم

 . دهدیانحصار را نشان م یطها در شراادغام بنگاه یشنهادبا پ یکاآمر ینحوه برخورد وزارت دادگستر یرز جدول
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یکا با پیشنهاد ادغام بنگاه1جدول  یابی میزان انحصارنحوه برخورد دایره ضدتراست آمر  ها و ارز

 HHIاندازه  تمرکزوضعیت  نحوه برخورد با عمل ادغام

 %10کمتر از  رقابتی از نظر دولت ادغام بلامانع است.

 %18تا  %10بین  متمرکز ملایم شود.افزایش دهد، با ادغام برخورد می %1را بیشتر از  HHIادغام، شاخص اگر 

 %18بالای  تمرکز شود.افزایش دهد، با ادغام برخورد می %0.5را بیشتر از  HHIادغام، شاخص اگر 

 

  HHIبا شاخص  یرانا یتمرکز بازار خودرو یلتحل .5. 5

 خودرویرانشامل ا یببه ترت یراندر ا یخودرو سوار یدمردادماه وزارت صمت، سهم بازار تول یهابر اساس داده

از فرمول  ادهاست. با استف( ٪4و گروه بهمن )( ٪5، کرمان موتور )(٪4.8خودرو ) یران، مد(٪23) یپا، سا(57٪)

 آید:ذیل به دست میعدد  یرشمن،ه-یندالشاخص هرف

0.3249+0.0529+0.0023+0.0025+0.0016=0.3842)) 

 المللی،ینب یاساست. در مق یراندهنده تمرکز نسبتاً بالا در بازار خودرو ااست که نشان ٪38.42مقدار معادل  این

 یانحصار یساختار یانگرب تواندیو م شود،یم یاز تمرکز قابل توجه تلق یاعنوان نشانهمعمولاً به %18 یمقدار بالا

و  خودرویرانکه دو بنگاه بزرگ )ا دهدینشان م یراندر بازار خودرو ا HHIشاخص  یبرا 0.3842باشد. مقدار 

 یساختار ینمحدود است. چن یاربس یدکنندگانتول یردارند و سهم سا یاررا در اخت یداز تول یا( بخش عمدهیپاسا

 گذارییمتکنندگان در برابر قمصرف پذیرییبآس یشو افزا ی،به کاهش رقابت، محدود شدن نوآور نجرم تواندیم

از جمله  گرانهیممداخلات تنظ یبرا ییمبنا تواندیشاخص م ینا ی،صنعت گذارییاستشود. از منظر س یررقابتیغ

که ممکن  یاحتمال یهابر ادغام یقدق نظارتتر، و کوچک گانیدکننداز تول یتحما ید،جد یهاورود بنگاه یلتسه

 .، باشددهند یشافزا یشاز پ یشبازار را ب انحصاراست 
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 ، منبع: وزارت صمت 1404تا تابستان  1400 –از بازار  ایرانی های داخلیسهم شرکت -1نمودار 

 
 

  HHIبا شاخص  منتخبکشورهای  یتمرکز بازار خودرو یلتحل .6. 5

 2024 الی 2020 –از بازار  یژاپن یداخل یهاسهم شرکت .1. 6. 5

، (٪30) «یوتاتو»شامل  یبا تمرکز بر سهم شش شرکت اصل 2024ژاپن در سال  یساختار بازار خودرو یبررس

کمتر  ینیشرکت ششم با سهم تخم یکو ( ٪8) «یهاتسودا»، (٪10) «یسانن»، (٪15« )هوندا»، (٪16) «یسوزوک»

با  یرشمنه-یندالشاخص هرف حاسبهبرخوردار است. م یکه بازار از منظر تمرکز قابل توجه دهدی، نشان م٪8از 

HHIمذکور منجر به عدد  یهااستفاده از سهم قرار دارد  یانحصارمقدار در محدوده شبه ین. اشودیم 0.1609 = 

چند بنگاه  یاردر اخت یطور نسبار است، اما قدرت بازار بهبرخورد یآن است که اگرچه بازار از تنوع بنگاه یانگرو ب

 یشو افزا ینوآور هاییزهمنجر به محدود شدن رقابت مؤثر، کاهش انگ تواندیم ین ساختاریبزرگ قرار دارد. چن

 یتوضع ینا ی،صنعت گذارییاستغالب شود. از منظر س یهابنگاه گذارییمتق یبازار نسبت به رفتارها یتحساس

 در بلندمدت است. پذیریابترق یتتقو یبرا یدجد یهااز ورود بنگاه یتهدفمند و حما گرانهیمنظارت تنظ یازمندن
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 انجمن تولیدکنندگان خودروی ژاپن :منبع ، 2024 تا 2020 – بازار از ژاپنی یداخل یهاشرکت سهم -2نمودار 

 

 2024 الی 2020 –از بازار کره جنوبی  یداخل یهاسهم شرکت .2. 6. 5

 یاک»و  ٪52با سهم  «یوندایه» یعنی یتحت سلطه دو خودروساز اصل یکره جنوب ی، بازار خودرو2024در سال 

دارند. محاسبه  یاراز بازار را در اخت ٪10ها مجموعاً کمتر از شرکت یرکه سا یقرار دارد، در حال ٪39با سهم « موتورز

HHIها منجر به عدد داده ینشاخص تمرکز بازار بر اساس ا وضوح در محدوده بازار که به شودیم 0.4397 = 

شدت محدود شده است که در آن رقابت مؤثر به یساختار یانگراز تمرکز ب یسطح ین. چنگیردیقرار م یانحصار

به کاهش تنوع منجر  تواندیم یتوضع ینها قرار دارد. ااز بنگاه یمحدود یارتعداد بس یارو قدرت بازار در اخت

 یساختار ینچن ی،رقابت گذارییاستشود. از منظر س ینوآور یفو تضع یررقابتیغ گذارییمتش قیمحصول، افزا

 یتر و نوپا براکوچک یهاهدفمند از بنگاه یتو حما یاحتمال یهاادغام یقدق یابیارز یرانه،گنظارت سخت یازمندن

 بازگرداندن تعادل به بازار است.
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 کره جنوبی یخودرو دکنندگانیتول انجمن: منبع ، 2024 تا 2020 – بازار از کره جنوبی یداخل یهاشرکت سهم -3نمودار 

 

 2024 الی 2020 –از بازار  آلمانی یداخل یهاسهم شرکت .3. 6. 5

، ٪19با سهم « واگنفولکس»شامل  یآلمان تحت پوشش پنج خودروساز اصل ی، بازار خودرو2024در سال 

قرار دارد. محاسبه شاخص تمرکز  ٪5با « اشکودا»، و ٪6با  یکهر  «یآئود»و  «دبلیوامیب»، ٪9با « مرسدس بنز»

HHIها منجر به عدد داده ینبازار بر اساس ا  ین. اگیردیقرار م یبازار رقابت حدودهکه در م شودیم 0.0773 = 

 یقدرت انحصار یریگبنگاه بزرگ است که مانع از شکل ینچند یانمتوازن سهم بازار م یعدهنده توزمقدار نشان

. شودیو حفظ رقابت مؤثر در بازار م ی،نوآور یشافزا یفیت،ک یطور بالقوه موجب ارتقابه یساختار ین. چنشودیم

ساختار  یعنوان الگوبه تواندیمقرار دارد و  یمطلوب یتآلمان در وضع یبازار خودرو ی،صنعت یرگذایاستاز منظر س

 .یردکشورها مورد توجه قرار گ یرسا ییخودرو یعدر صنا یدارپا یرقابت
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 اتحادیه اروپا یخودرو دکنندگانیتول انجمن: منبع ، 2024 تا 2020 – بازار از آلمان یداخل یهاشرکت سهم -4نمودار 

 

 

بالاتر  HHI یربا مقاد یو کره جنوب یرانکه ا دهدیچهار کشور منتخب نشان م یشاخص تمرکز بازار خودرو یبررس

و  یانحصارشبه یتدر وضع 0.1609که ژاپن با مقدار  یقرار دارند، در حال یانحصار یدر محدوده بازارها 0.38از 

 یدر بازارها یتنوع ساختار یانگرها بتفاوت ینا .اندقرار گرفته ینسبتا رقابت یتدر وضع 0.0773آلمان با مقدار 

 یدجد یهاورود بنگاه یزانو م ی،صنعت هاییاستبزرگ، س یهاسهم بنگاه یرجهان است که تحت تأث ییخودرو

قرار دارد که  یدکنندگاناز تول یتعداد محدود یاربا تمرکز بالا، قدرت بازار در اخت ییاند. در کشورهاشکل گرفته

 شود. ینوآور یفو تضع یررقابتی،غ گذارییمتق یشمنجر به کاهش رقابت مؤثر، افزااند تویم

مانند آلمان، تعداد محدود  تر،یینپا HHIبا شاخص  ییدر کشورها یحال، نکته مهم آن است که حت ینا با

ن شاخص تمرکز بود یینپا یگر،عبارت دانحصار بالقوه باشد. به یریگشکل سازینهزم تواندیم یخودروسازان اصل

 هاییاستها، سهولت ورود به بازار، و سبنگاه عداددر ت یبلکه تنوع واقع یست؛ن یداررقابت پا کنندهینتضم ییتنهابه

لازم است علاوه بر  یدار،پا یبه ساختار رقابت یابیدست یبرا ین،دارند. بنابرا ایکنندهییننقش تع یزضدانحصار ن
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 یدکنندگانبه تول یشود تا وابستگ یتحما یدجد یهاو از رشد بنگاه یابدموانع ورود کاهش  ی،کنترل تمرکز عدد

 .یابدکاهش  گبزر

 منتخب کشور 3ایران و  یخودرو بازار تمرکز شاخص سهیمقا -2جدول 

 وضعیت تمرکز HHIاندازه  تعداد خودروسازان اصلی نام کشور

 یانحصار 0.4397 5 کره جنوبی

 یانحصار 0.3842 5 ایران

 یانحصارشبه 0.1609 8 ژاپن

 نسبتا رقابتی 0.0773 5 آلمان

 های کوچک مقیاس در دنیاخودروسازی . 6

در پی داشته  های کوچک مقیاس در برخی از کشورها درحال انجام است که آثار و نتایج مثبتی راایده خودروسازی

 دهیم.میاین تجربه را مورد بررسی قرار  خاطرکه به همین 

کنگره آمریکا قانون تولیدکنندگان وسایل نقلیه موتوری کم حجم را تصویب می کند که به موجب  2015در سال 

 کیمشابه را که توسط  یموتور هینقل لهیوس 500دهد تا حداکثر دستور می 15ونقلبه وزارت حمل حهیلا نیاآن 

فدرال و برچسب  یموتور هینقل لیوسا یمنیا یاستانداردها یشود، از برخوارد می ای دیولکننده با حجم کم تدیتول

تولید کننده می تواند خود تولید کند و یا به دلیل آنکه قانون کپی رایت در این طبق این قانون، زدن معاف کند. 

شود، کپی نماید. در این حالت تولید کشور وجود ندارد، می تواند از خودرو هایی که در کشور تولید و یا وارد می 

تغییراتی بر روی آن اعمال نماید؛ اما  %30کننده تقریبا تمام استانداردهای خودرو را رعایت می کند و می تواند تا 

 (. 1402)حسینی و زمانی،د، با تولید کننده برخورد می شوداگر گزارش تخلفی از این خودرو ثبت گرد

                                                             
1 5 DOT 



23 
 

کارخانه خودروسازی با مقیاس متوسط  298، 16از سمت انجمن خودروسازان اروپا همطابق با آمارهای منتشر شد

کارخانه خودرو  38کارخانه خودروهای سواری تولید می کنند،  142در حال فعالیت هستند که از این تعداد 

 .کارخانه موتور تولید می کنند 71کارخانه اتوبوس و  58کارخانه خودروهای سنگین،  58تجاری سبک، 

اعضای  17یک نهاد تجاری است که منافع خودروسازان مستقل اروپایی را نمایندگی می کند.نیز،  ESCAاتحادیه 

دستگاه در سال می سازند و اکثرا زیر  10.000این اتحادیه خودروهای پیشرفته و با کارایی بالا با تولید کمتر از 

 7.193وگاتی، مک لارن و... هستند. در سال گذشته مجموعه این اتحادیه خودروهای لوکس مانند استون مارتین، ب

خودرو تولید شد؛ یعنی هر کارگر، دو خودرو تولید کردند.  14.196نفر اشتغال زایی داشته است که از این تعداد 

میلیارد یورو گردش مالی ایجاد نماید و تقریبا تمام  2این اتحادیه توانسته است با این میزان تولید نزدیک به 

در خط مقدم صنعت  خود خیدر طول تار ییکوچک اروپا یخودروها دیتولهای خود را به فروش برساند. خودرو

 (.1402)حسینی و زمانی،خودرو بوده است

 ایتانیدر بر یهای تجارانجمن نیگذارترو تأثیر نیاز بزرگتر یکی (،SMMTانجمن سازندگان و بازارگانان موتور)

کند. می جیو ترو تیها حمادولت، سهامداران و رسانه یخود در داخل و خارج از کشور، برا یکه از منافع اعضا است

منتشر می  2021این انجمن گزارشی از تولید کنندگان خودروهای کم حجم و متخصص کشور انگلیس در سال 

ازی بزرگ مقیاس خودرو تولید شده است. این کشور خودروس 15.238نفر کارگر،  1.280کند که بر اساس آن با 

 18ندارد و عمدتا کوچک مقیاس هستند.

تولیدات خودرو در کشور ژاپن عمدتا تجاری است یعنی برای صادرات و درآمدزایی کشور فعالیت می کند درحالی 

ژاپنی بهره مند نیستند. رنگ پلاک در  و گران قیمت از برندهای مطرح که عموم مردم از خودروهای با کیفیت

این کشور به دو رنگ زرد و سفید است. خودروهای عادی و استانداردی که معرف همه است به رنگ سفید و 

                                                             
1 6 ACEA 
1 7 http://www.esca-online.eu/ 
1 8 www.smmt.co.uk/reports/uk-low-volume-and-specialist-vehicle-manufacturers 
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که با ابعاد محدودی هستند به رنگ زرد است. این دسته از خودروها توسط دولت ژاپن در سال  KEIخودروهای 

ون چندین بار این مقررات تجدید نظر شده است که به موجب آن حداکثر ایجاد شد و از آن زمان تا کن 1949

اندازه خودرو، ظرفیت موتور و توان خروجی را مشخص می کند تا مالکان بتوانند از مزایای مالیاتی و بیمه ای 

شند و متر ارتفاع داشته با 2متر عرض و  1.48متر طول،  3.4تا  توانندیخودروها فقط م ینابرخوردار شوند. 

 باشد. سییس 660از  یشترب یدنبانیز حجم موتورها  و دهند ینفر را در خود جا 4حداکثر فقط 

بیش از یک سوم فروش خودروهای  2016در ژاپن بسیار موفق شده اند و توانستند در سال  KEIخودروهای 

، هفت مدل از ده مدل پرفروش خودروهای ژاپن نیز این 2018جدید داخلی را به خود اختصاص دهند و در سال 

سبک  یموتور یهقلن یلآمار منتشر شده توسط انجمن فروشندگان خودرو ژاپن و انجمن وساطبق  خودروها بودند و

درصد  6.5با  خودروها این نشان داد که فروش یهنقل یلهبر اساس نوع وس 2023ژاپن در سال  یکلتو موتورس

را برای خرید خودرو با این ایده توانستند قدرت خرید مردم  که یددستگاه رس 1744919در سال به  یشافزا

 .پوشش دهند

آن را به صورت انبوه  یزن یمطرح ژاپن یکه همه برندهادی هستند این دسته از خودروها، موار به طور خلاصه،

 یبرندها توسط انبوه شده یدتول ترِ یفضع یاز خودروها یبیسبک از خودروها ترک ینا یبه عبارت و کنند یم یدتول

 است کارگاهی یاسکوچک مق یدبا تول یندر سبک مع یفضع یامتنوع خوب  یفیتبا ک یو خودروها یمطرح ژاپن

 مقرون به صرفه است. این خودروها یو نگهدار یدخرکه 

 سازیعنوان مانع سیاستگذاری در مردمینظام حقوق مالکیت به . 7

سازی این صنعت، به شیوۀ تولید انبوه، مانع مهم دیگر بر سر راه مردمی خودرودر کنار چالش فنی و اتکای صنعت 

طور عام و ای از مردم در اقتصاد بهآفرینی بدنۀ گستردهزآنجاکه نقشت. ااس خودرونظام حقوق مالکیت در صنعت 

ای است که امکان گونهطور خاص، نیازمند تعریف حقوق مالکیت و طراحی نظام مالکیت بهبه خودرودر صنعت 
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طریق حتی اگر مسئلۀ فنی تولید انبوه از ،مندی، تصرف و انتقال را به آحاد مردم بدهددسترسی، مدیریت، بهره

 سازی وجود ندارد. بدون وجود چنین نظام حقوق مالکیت، اساساً امکان تحقق مردمی های فنی حل شود،نوآوری

حدود به چند م( و یگاپولیانحصار چندجانبه )ال طیخودرو در شرا دیتول ا،یدن شرفتهیپ یدر تمام کشورها بایتقر

داشته باشند؛  یتوجهاند رشد قابلتوانسته یدولت ادیز اریبس یهاتیبا حما زیبرندها ن نیبرند مطرح است. عمده ا

بر زبان  یگرید نام مطرح وتا،یو تو یشیتسوبیم سان،ین ،یاز نام سوزوک شیب یژاپن یخودرو یمثال از برندها یبرا

 گران یودروهااست و صرفا چند کارخانه مشهور خ اتیشرکت ف یاصل دکنندهیتنها تول ایتالیدر ا گردد؛ینم یجار

س بنز، در آلمان، مرسد ایحضور دارند؛  یدر عرصه خودروساز ینیو لامبورگ یسوپراسپرت مانند فرار متیق

و  ایک وندا،یه یشناخته شده هستند و در کره جنوب یخودروساز یهاو فولکس واگن، شرکت یآئود و،ی.ام.دبلیب

شده، مطرح یدهابرن نیدر ب یطور کلبه. دهندیم لیکشور را تشک نیا یخودروساز یسه برند اصل انگ،یسانگ

مردم  یبرا یحت یت مصرف عمومیلوکس بوده که قابل یاز آنها فقط در حوزه خودروها یتوجهتعداد قابل دیتول

 دارند. زین ینییپا اریبس ینسب راژینداشته و عمدتا ت زیخود آن کشور را ن

خودرو  رانیا یعنی یشرکت خودروساز یدودععداد مت یانحصارچندجانبه  طیتحت شرا زین رانیخودرو در ا بازار

دهند و توانستند  یقرار دارد که قدرت رقابت را از مردم ربوده و اجازه وارد شدن به عرصه بازار را به آنها نم پایو سا

خودروساز در بخش  یشرکت ها ریکه سهم سا یدرحالخودرو را به خود اختصاص دهند؛  داتیتول %85از  شیب

به  ازیمواجه بوده و ن 19با شکست بازار ،یررقابتیغ طیشرا نیر ا(. د1401وزارت صمت، )بوده است %14تنها  دیتول

 م؛یدانیمذموم م یامر یداخل یدر بازار خودرو یهرچند انحصار را حت نیدارد؛ بنابرا یگر میو تنظ تیریکنترل، مد

مختلف جهان  یخودرو در کشورها دیتول بایتقر م،یابییدرم ایخودرو در دن دیتول یو رصد فضا یبررساما با 

  بوده است. یانحصار

                                                             
1 9 market failure 
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که  شور هستیمعلاوه بر انحصار در تولید، متاسفانه شاهد انحصار در قوانین و امتیازات در صنعت خودروسازی ک

 وعت، معدن صن وزارت 1534775/60شماره  طبق بخشنامهو تولیدات خرد مقیاس می شود. باعث حدف مردم 

 ع،یاصن نیاز ا یکیمنتشر شد که  یدیسالانه محصولات تول تیاز حداقل ظرف ی، فهرست1399در سال تجارت 

 5تر از هزار، خودرو ون کم100کمتر از  یخودرو سوار داتیکشور است و به واسطه آن، تول یصنعت خودروساز

بوس کمتر  ینی، مهزار 3و کشنده کمتر از  ونیکام هزار، 5کمتر از  ونتیهزار، کام 30وانت کمتر از  ودروهزار، خ

ز هرگونه عملا مانع ا یبخشنامه ا نیدهند. صدور چن یهزار دستگاه مجوز نم 1و اتوبوس  کمتر از  1500از 

 هیبا سرما اسیقبزرگ م یکارخانه ها جادیاانبوه،  داتیشود و افراد را به سمت تول یم اسیخرد مق یدیتول اتیعمل

ر، نخبگان کوچک ت یواحدها داتیبه تول یامکان چیدهد و در مقابل ه یو مشکلات مربوط به آن سوق م میعظ یها

 دهد. یدارند، نم یاندک یها هیکه سرما یو کسان

 خودروسازی صنعت مردمیهای ها و ایدهزمینه . 8

توان آن را در حد احتی نمیرای است و بهاقتصاد مقاومتی، دارای ابعاد گسترده عنوان یکی از اصولسازی بهمردمی

سازی یک صنعت نیازمند تغییرات بسیار گسترده و بعضاً یک راهکار یا حتی راهبرد تقلیل داد چرا که مردمی

سازی ماهیتی شدۀ فنی و حقوقی رایج است و همین امر به مردمیهای شناختهزیربنایی و خارج از چارچوب

 چندبعدی داده است.

سازی اقتصاد برای تغییر ساختارهای موجود انحصاری توان از نظریۀ مردمیمیرایط، با ملاحظۀ تمامی این ش

 چنددستی به جای واگذاری تمامی فرایندهای بالادستی یا پایینبهاز نظر فنی، بهره گرفت.  خودرودر صنعت 

های تر، امکان مشارکت شرکتتوان با شکستن این فرایندهای کلان به فرایندهای کوچکشرکت خاص، می

های جای تکیه بر شیوۀ تولید انبوه، از شیوهتوان بهها فراهم ساخت. در این زمینه، میبیشتری را در این عرصه
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 نیو نصب ماش دیخر هیرماد استفاده، سکار مور یرویروش، ن نیا دراستفاده کرد.  20دیگری همچون تولید ناب

محصولات، همه و  یو طراح یمهندس یرویکار، مواد و محصول، ن یپا یانبارها د،یتول یلازم برا یلات، فـضاآ

 رسدیبه نصف م محصول کیروش و ف عیاخت و توزو س یصورت زمان طراح نیو بد ابدییکاهش مشدت همه به

 (.60، 1384)سیدحسینی و بیات ترک،  ناب است دیهدف تول ن،یو ا

ای های نوآورانهکارگیری فناوری، بهخودروراهکار دیگر در حل مشکل فناوری انباشتی و تولیدانبوه در صنعت 

بر انباشت، های مبتنیبهینه کند. تأکید بر تولید انبوه و تکنولوژی تریکوچک هایاست که بتواند تولید را در مقیاس

های بسیار بزرگ صرفۀ اقتصادی در مقیاس خودروتجهیزات و امکانات مورد استفاده در صنعت باعث شده است که 

انجام داد،  دروخوبالادستی  ویژه در حوزۀاقدام مؤثری در این زمینه بهنتوان مدت در کوتاهشاید پیدا کند. اگرچه 

دهی شود تا با وسو جهتتواند در این سمتمی خودروهای تحقیق و توسعه تکنولوژی صنعت اما پژوهش

یابی به چنین کرد. در صورت دستصرفه به را های کوچکتردر مقیاس تولیدات خودروبتوان های فنی نوآوری

د یافت و ماهیت انحصاری این صنعت دستخوش هافزایش خوا خودروهایی، امکان مشارکت مردم در صنعت فناوری

 تغییرات مبنایی خواهد شد. 

ر مقایسه با دهای بسیار کمتر به سرمایه هاآنکوچک، نیاز  های خودروسازیشرکتاندازی ترین مزیت راهمهم

دت زمان بسیار کمتری نیاز دارد و م همچنین راه اندازی شرکت های کوچک مقیاس بزرگ است. شرکت های

 شرکت های کوچک مقیاسیابی نبودن مکانبزرگ است. وابسته شرکت هایتر از مان برگشت سرمایه بسیار کوتاهز

تری از مردم را گذاری بدنۀ گستردهامکان سرمایهو همچنین نیاز به متراژهای کمتر،  به مختصات فیزیکی خاص

 سازد. کشور فراهم می خودروسازیدر صنعت 

خرد صرفاً از منظر مقیاس کوچک و امکان  شرکت هایاین نکته را باید اضافه کرد که تأکید مقاله حاضر بر 

اندازی این راهکلی سنجی است و بدیهی است که امکان خودروسازیصنعت تولیدات مشارکت بیشتر مردم در 

                                                             
2 0 .lean production 
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ویژه اقتصادسیاسی حاکم بر آن به نیازمند بررسی جوانب دیگر مسئله و کارخانه های کوچک مقیاس و کارگاه ها

های اقتصادسیاسی و روابط قدرت توان در خلأ و دور از واقعیترا اساساً نمی صنعت خودروچون سیاستگذاری است 

 حقان آن انجام داد. نفعان یا ذیو تعاملات ذی

، منجر به تحقق نظامی از حقوق مالکیت در این صنعت خودروبرایند بردارهای قدرت و منافع بازیگران صنعت 

مقیاس، اساساً با استفاده از ابزارهای مختلف، های کوچکشده است که جدای از مسائل فنی و توجیه اقتصادی طرح

دهد. بنابراین، تحقق مشارکت ای از مردم نمیامکان گسترش مالکیت و حقوق ناشی از آن را در بدنۀ گسترده

با توجه به قیودات فنی و ملاحظات اقتصادی، نیازمند بازتعریف این حقوق و  خودروردم در صنعت حداکثری م

 ها توسط حاکمیتی مقتدر است. حفاظت از آن

 بندیجمع . 9

دادن آحاد مردم در اقتصاد، نیازمند تحولات بنیادین در ساخت صنعت و شیوۀ معنای مشارکتسازی بهمردمی

« شیوۀ تولید»تواند معنایی عمیق و بنیادین بگیرد که به آن مثابۀ سازی زمانی میدیگر، مردمیتولید است. به بیان 

سازی این صنعت به شمار مانع فنی جدی بر سر راه مردمی خودروغلبۀ شیوۀ تولید انبوه بر صنعت  نگریسته شود.

داند که برای رسیدن به ناپذیر میتنابرود. اگرچه دیدگاه رایج اقتصادی، تولید انبوه را ضرورتی تاریخی و اجمی

گیری این شیوۀ های تاریخی و اجتماعی شکلهای ناشی از مقیاس، گریزی از آن نیست، اما بررسی زمینهصرفه

ترویج و گسترش این شیوه نه یک جبر تاریخی بلکه انتخابی انسانی بوده است که لوازم دهد که تولید نشان می

عنوان شالودۀ صنعت مدرن بعد از انتخاب شیوۀ تولید انبوه بهمان فراهم ساخته است. آن را یک به یک در طول ز

انقلاب صنعتی، عرصه اقتصاد را برای مشارکت آحاد مردم بسیار تنگ کرده است و قدرت اقتصادی را به معدودی 

دادن حداکثری کتبدون تغییر این شیوۀ تولید، سخن گفتن از مشارهای انحصاری واگذار کرده است. از شرکت

های بسیار زیاد است مردم در اقتصاد سرابی بیش نیست چرا که صرفۀ اقتصادی در این شیوه، رسیدن به مقیاس

امر مستثنی نیست. غلبۀ شیوۀ تولید  این نیز از خودروماند. صنعت و طبعاً جایی برای تکثر در صنعت باقی نمی
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را به لحاظ فنی به سمت تمرکز سوق  سازیبزرگ، صنعت خودرو متناسب با آن در مقیاس های و تکنولوژیانبوه 

 داده است. 

تغییر شیوۀ تولید انبوه به شیوۀ تولید مردمی اولاً نیازمند تحقیقات فنی و نوآوری تکنولوژیک برای ایجاد 

خودروسازی های کوچک مقیاس از  هاییحاضر نمونهدرحالهای کوچک است که دی در مقیاسهای اقتصاصرفه

کند. ثانیاً های کوچک به صرفه میدر مقیاس تولید خودرولحاظ فنی و اقتصادی، امکان که بهوجود دارد در دنیا 

در  .تغییر کندها به بازیگران متعدد و متنوع به سمت تفکیک فرایندهای تولیدی و واگذاری آنباید نگاه مدیریتی 

 توان از الگوی تولید ناب الهام گرفت. این زمینه می

مانع مندی، حق بهرهمشارکت و بهره مندی ، مدیریتحق شامل  خودروبر عامل فنی، نظام حقوق مالکیت علاوه

در کشور  خودرونهادی اساسی بر سر راه مشارکت مردم در این صنعت است. تحلیل وضع موجود حقوق مالکیت 

رکز این حقوق در میان معدودی طبیعتاً تمبخش خصوصی است که  بیانگر انحصار این حقوق در دست دولت یا 

به  یحق دسترس در این زمینه، اولاً لازم استگذارد. از بازیگران انحصارگر، جایی برای مشارکت مردم باقی نمی

توان  یم یو بهره مند تیریمشارکت، مد ت،یاحقاق حق مالک یگردد، سپس برا عیعموم مردم توز یامکانات برا

از مردم  یمتکثرتر ۀبدن انیکوچک، در م یهاشرکت ای هایمانند تعاون یریگمیتصم یمردم یاتخاذ الگوها قیازطر

 شود. عیتوز

 یمثبت برا یاقتصاد یامدهایپ یممکن و دارا یرانتکثر در صنعت خودرو در ابا انجام این موارد می توان گفت 

اثرات مثبت بوده و رو فراهم در صنعت خود یریتینگاه مد ییرتغ یبرا یامکانو با گفتمان سازی صحیح،  کشور است

و با انبوه سرمایه انسانی متخصص و انباشت و برتری علمی کشور در حوزه اقتصاد کشور دارد  یبرا یزرا ن یاقتصاد

 .فراهم است یزن یراندر ا آن یامکان فنفنی و مهندسی، 
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