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Democratization refers to the active participation of the public in economic processes—

an approach that can enhance efficiency and creativity while promoting a more equitable 

distribution of economic benefits across society. However, achieving democratization in 

the automotive industry faces two fundamental barriers: technical and institutional. From 

a technical perspective, the industry is based on the mass production model rooted in the 

Industrial Revolution, and its prevailing political-economic structure—which comprises 

multinational corporations, consumer and producer states, as well as quasi-governmental 

and quasi-private institutions—structurally supports concentration and monopoly. 

Analysis of the Herfindahl-Hirschman Index (HHI) in four selected countries indicates 

that, in most cases, market power is concentrated in the hands of a few producers, 

potentially leading to reduced effective competition, non-competitive pricing, and 

weakened innovation. Importantly, even in structures with a lower concentration index, a 

limited number of dominant automakers may create conditions for potential 

monopolization. Therefore, a low HHI value alone does not guarantee sustainable 

competition; actual diversity in the number of firms, ease of market entry, and anti-

monopoly policies are also crucial. Consequently, achieving a sustainable competitive 

structure requires lowering entry barriers, supporting start-ups, and redistributing 

ownership and managerial rights through cooperative and participatory models. 
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 دیصنعت خودرو، تول ،یسازیمردم

 .دیتول ۀویش ت،یانبوه، حقوق مالک

 یکارآمد  یضمن ارتقا تواندیکه م یکردیاست؛ رو یاقتصاد یهاندیمشارکت فعال مردم در فرآ یمعنابه یساز یمردم
در صنعت  یساز یحال، تحقق مردم نیآحاد جامعه منجر شود. با ا انیدر م یتر منافع اقتصادمتوازن عیبه توز  ت،یو خلاق

 شهیاست که ر  یانبوه مبتن دیتول یصنعت بر الگو  نیا ،ی. از منظر فناستمواجه  یو نهاد یفن یخودرو با دو مانع اساس
کننده مصرف یهالتدو  ،یتیچند مل یهاحاکم بر آن، متشکل از شرکت یاسیدارد و ساختار اقتصاد س یدر انقلاب صنعت

شاخص  لی. تحلکندیم تیحمااز تمرکز و انحصار  یطور ساختار به ،یخصوص و شبه یدولتشبه  یهاو نهاد کنندهدیو تول
 کنندگاندیاز تول یتعداد محدود اریکه غالباً قدرت بازار در اخت دهدی( در چهار کشور منتخب نشان مHHIتمرکز بازار )
شود.  ینوآور  فیو تضع یرقابتریغ یگذار متیق شیمنجر به کاهش رقابت مؤثر، افزا تواندیم تیوضع نیقرار دارد و ا

 یسازان اصلمحدود بودن تعداد خودرو تر،نییپا یبا شاخص تمرکز عدد ییهادر ساختار یکه حت ستنکته مهم آن ا
رقابت  کنندهنیتضم ییتنهابه HHIبودن شاخص  نییپا ن،یانحصار بالقوه باشد. بنابرا یر یگشکل سازنهیزم تواندیم
 کنندهنیینقش تع زیضد انحصار ن یهااستیها، سهولت ورود به بازار و سدر تعداد بنگاه یبلکه تنوع واقع ست؛ین داریپا

حقوق  عیتوز ا و بازنوپ یهااز بنگاه تیمستلزم کاهش موانع ورود، حما داریپا یبه ساختار رقابت یابیدست رو،نیدارند. از ا
 است. یو مشارکت یتعاون یهادر قالب الگو تیر یو مد تیمالک

ستناد سینسعیدی، علی؛ ؛ ، کوثررتیس یمهدو :ا سیدامیرح سینی فیروزکلائی،  س یسنجامکان(. 1405)ح سانهبیآ  یصنعت خودرو در جمهور یسازیمردم شنا

 .121-99(، 4)1، ای اقتصادرشتهمطالعات بین،  رانیا یاسلام
https://doi.org/10.22091/ise.2025.13471.1049 

 نویسندگان. ©                                         دانشگاه قم.                        :شرنا

 JEL: L62 ،O31 ،D23بندی طبقه
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 مقدمه. 1

از مهمترین وجوه تبلور  استیصنعت، اجتماع و س ،یمختلف اعم از اقتصاد، علم و فناور یهادر حوزه یامنطقهملی و  شرفتیپ

و فناوری و صنعت همواره  نهادهای مختلف علم (.1403الگوی رشد و توسعه اقتصادی در آن کشور است )مقصودی و همکاران، 

گذاری و جهش تولید در یک کشور دارند )عادلی های دانش و صنعت و اقتصاد نقش مهمی در حکمرانی و سیاستبه عنوان پیشران

و خدمات پس از فروش،  یصنعت یدآن در شبکه تول یژهو یگاهارزش و جا یلدلبه نیز یصنعت خودرو هر کشور(. 1399و همکاران، 

، پسینو  پیشین یعاز صنا اییرهلحاظ ارتباط گسترده با زنجصنعت به ین. اشودیم محسوب یافتگیتوسعه یهااخصاز ش یکی

و  یفرهنگ ی،اجتماع ی،مؤثر در رشد و توسعه اقتصاد یو نقش ییزادر اشتغال ییبالا ظرفیت یمحسوب شده و دارا یدیکل یصنعت

 .کندیم یفاا ...

را  هایمتحر زمینهدر  یرانا یهایریپذیبآس یو جامعه جهان یکافعال، آمر هاییمتجربه اعمال تحر یمتماد یهاپس از سال

 یدحوزه تولدر قرار دادن اشتغال  یرتأث کشور، تحت یسازصنعت خودرو تحریماز  یهدف اصل ،یطور کل. بهاندسایی کردهشنا یخوببه

 یجادکاهش اتکا به صادرات نفت و ا یبرا یرانکه بتواند تلاش دولت ا ینحوبه ؛بخش است یناز صادرات ا یناش یهاو درآمد

 (.1397، نفیورا محدود کند ) ینفتیرغ یهااشتغال در بخش

و سپس با تمرکز بر صنعت  پردازدمیو ابعاد مختلف آن  سازییمفهوم مردم یینابتدا به تب با روش تحلیل محتوا، مقاله این

راستا، ابتدا موانع و  ین. در اپردازدمی یکردرو ینا یاجرا شناسیبه آسیبکشور،  یانحصار یعاز صنا یکیعنوان به ی،سازخودرو

 .شودیموانع ارائه م ینرفع ا یبرا یاساس یهاگرفته و در ادامه، راهکار رقرا یلصنعت مورد تحل یندر ا سازییمردم یهاچالش

 قیتحق نهیشیو پ ینظر اتیادب. 2

 ینظر نهیشیپـ 1ـ2

 سازیمردمیـ 1ـ1ـ2

عموم  ،یسازیتوسط عموم مردم است. در مردم یزیانجام چ ایشدن یعموم ندیفرا ایعمل  یدر لغت به معنا یسازیمردم

با  یسازیمردم ،اساس نیکه بر هم ؛کنندیو مشارکت م یریگمیتصم یو اقتصاد یفرهنگ ،یاسیس ،یاجتماع یهاندیمردم در فرا

بـر  یمبتنـ نیز یاقتصاد مقـاومت هینظر کردیدر رو .(1400)شیرعلی، دارد یشتریب ییقرابت معنا یمردم افتهیدیمشارکت تشد

 یبرا یمساو برابـر و یاهبر اختصاص امکانات و فرصت یمحورو مردم یمدارعدالت ،یانیبن،دانشیـیون درونزاهمچ ییاهـهفمؤل

درصدد این است که اداره  یانقلاب اسلام (. از این رو1403شود )سعیدی و همکاران، می دیتاک عیو توز دیهمه مردم در امر تول

و  ردهک یسازدولت را کوچک کند، مثلاً یبخواهد دوباره تمدن غرب را بازساز کهنینه از باب ا ؛دهدبرا به دست مردم  کشور

 .(55: 1399ان،یساز تی)چ هستند 1مرمردم صاحبان ا -یمقام معظم رهبر ریبه تعب-دهد، بلکه چون  شیمشارکت مردم را افزا

که  ایگونه؛ بهدارد یاسیو س ،یاقتصاد ،یاجتماع یزندگ یهاعرصه یبردن نقش مردم در تمام دلالت بر بالا یسازیمردم

نسبت  یسازبا حساس یسازیمردم .داشته باشند یدخالت و مشارکت فعال ،اجرا و نظارت ،یسازمیتصم یهاندیمردم بتوانند در فرا

مردم حساس و آگاه به  کنیمشارکت مردم آماده باشد، ل یهانهیچقدر زم هر رد؛یگیصورت م یبه موضوعات و مسائل حکمران

                                                 
 1369/9/14 :کارگزاران نظام داریدر د اناتیب ؛راجع مزاحم ندانستن کیها مالک و صاحب امر دانستن، مردم را در همه کار 1
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م در حقیقت، . از این رو مرد(2021،  1)پولاچ نخواهد برد ییراه به جا یسازیو مشارکت نباشند، مردم یریگمیحضور در عرصه تصم

توانند برای یک کشور نقش محوری و نقطه عطفی در تحقق حکمرانی و ایجاد رفاه عمومی در کنار دولت و نهادهای حاکم می

 (.1403داشته باشند )حسینی و همکاران،

 اقتصادیی سالارمردممثابه سازی بهمردمیـ 2ـ1ـ2

 توانیمسختی . به میهست «یاقتصاد مردم» ای« اقتصاد یسازیمردم» اتی همچونشاهد ظهور اصطلاح ریاخ یهاسالدر 

اشاره به مفهوم اقتصاد  یبرا  2«یاقتصاد یسالارمردم»از معادل  یکرد. برخ یمفهوم معرف نیا یبرا یقیدق یسیمعادل انگل

 دیعموم مردم بر منابع تول تیفقدان مالک هدر اقتصاد، ب تیمالک رب تأکید( با 2018) 3و همکاران ردانی. رکنندیاستفاده م یمردم

محدود انتقاد  یاها در دست عدهآن تیکنند و از تمرکز مالکیم اشارهها، سهام و.. کارخانه ن،یشامل زم یارزش اقتصاد

شده، به دنبال  یگذارنام یاداقتص یسالارمردمکه  ،کتاب خود ازدهمیها در فصل آن.(184: 2018و همکاران،  ردانیکنند)ریم

 میشیندیب یبه منابع میتوانیموجه است و چگونه م یلحاظ اخلاق از هیاز منابع اول یصیتخص نیچن ایآ» :سوال هستند که نیپاسخ ا

ها از مردم مالک آن یکه تعداد اندکآن یجازنند که بهیحرف م ییهاها از بنگاهآن ،نیهمچن« .یتملک شده نه فرد که مشترکاً

از کار خود  یارزش ناش یها شوند و تمامرا در قالب سود بنگاه تصاحب کنند، خود کارگران مالک آن بنگاه یارزش اقتصاد و اشندب

انتخاب  چیجامعه ه تیاز افراد جامعه باشد، اکثر یدر انحصار معدود یارزش اقتصاد دیتول یکه منابع اصل یدست آورند. تا زمانرا به

 منابع ندارند. نیصاحب ا یو استخدام شدن برا یریبگنظام مزد رشیجز پذ یگرید

است که در آن مردم  یاسینظام س یمعنابه یسالارمردم »: سندینویم دنزیگ ی( به نقل از آنتون1394و همکاران) اینحافظ

حکومت مسئول،  ،یاسینظارت مؤثر شهروندان بر امور س ،یمساوات، برادر ،یعبارت است از آزاد یدموکراس. «کنندیحکومت م

،  4نگتونی) هانتیمدن یهالتیفض گریو د یو خردمندانه، قدرت و مشارکت مساو نهو شرافتمندانه، مشاوره آگاها یعلن استیس

12:1373). 

که با  داندیم ییهاامروز را در انحصار یمشکل ساختار اقتصاد «یاقتصاد سالاریمردم یسوبه» ۀ( در مقال2003) 5اندرسون

در صنعت نفت  7متعلق به جان راکفلر  6آموکو یشرکت بزرگ مانند شرکت نفت چند ای کیدر دست  یاقتصاد هایتیعالتمرکز ف

 نیرا به ا متیق نییو قدرت تع برده نیاز ب عیصنا نیامکان رقابت را در ا ،یسازدروفورد در صنعت خو یسازو شرکت خودرو کایآمر

 (.2003)اندرسون،  انددهیانحصارگران بخش

غالباً  اسیمق یهااگرچه صرفه دیگویو م کندیاشاره م  8«اسیمق یهاصرفه» ۀبه انگار ،یدر نقد انحصارات اقتصاد اندرسون

 یقدرت انحصار هیتوج یبرا یعنوان پوششانگاره به نیاز ا داداجازه  دیکند، اما نبا دیتول یکمتر ۀنیهز باها و خدمات را کالا تواندیم

                                                 
1 Pollach  
2 economic democracy 
3 Reardon 
4 Huntington 
5 Anderson 
6AMOCO Oil Company  
7 John D. Rockefeller 
8 Economies of Scale 
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 یمورد استفاده بستگ یشدت به فناوراست که به یفن یامسئله اس،یاز مق یناش یهاصرفه(. 2003)اندرسون، ودمخرب استفاده ش

 . د شدبحث خواه نهیزم نیمفصل در ا رطوبه ،مقاله یدارد. در بخش بعد

مشارکت مردم در اقتصاد قائل  یبرا یترانحصار، نقش گسترده یبر لزوم نف دیبا تأک یاقتصاد یسالارمردماصطلاح  اگرچه

 ریناپذکه انحصار را اجتناب یانباشت یهایفناور تیغفلت از ماه نیآن و همچن یهاامدیپ گرفتندهیآن بر رقابت و ناد دیاما تأک ،است

 دهد.  شیافزا ییصورت مبنامردم را در اقتصاد به نقش تواندیعملاً نم سازد،یم

 سازی حکمرانیمردمیـ 3ـ1ـ2

در  یراتییتغاین مفهوم  اشاره دارد؛  یسازیمردم یهاندیکه به فرا دهدمد نظر قرار میاز دولت را  دیجد یمفهوم ،یحکمران

 ینهاد یهااز جمله شاخص یکند. نقش مردم در تحول حکمرانیاداره جامعه ارائه م یبرا یدیو روش جد کرده جادینقش دولت ا

 گردد.یها محقق مکشور یقانون انیگذاران و مجراستیس وسطت یاطور گستردهآن به گاهیاست و جا یاستیو س

 ،یریگمیتصم یهاندیو فرا یحکمران یهادر قالب ،یبر مشارکت همه شهروندان در مسائل عموم  یحکمران یسازیمردم

 .(1400،یرعلی)شتأکید داردو اجرا  یگذارقانون

 یاتوسعه هاینظارت در  پروژه و اجراء ،یریگمیگونه تصمکه هر امعن نیاست؛ بد میمستق یحکمران یسازیمشارکت در مردم

 یتا سطح مل یموضوع از سطح محل نیا .ردیگیصورت م یگذاراستیسبا مرتبط  یهاندیفرا از طریق مردم و میمشارکت مستق اب

کننده نییتع ارینهاد بسو مردم یمردم ،یدولتریغ یهانقش نهاد ،یحکمران یسازیدر مردم ،رونیاست. از ا ریپذامکان یراحتبه

 . (400 :2019، 1برتیاست)ل

 یسازنهیتوازن و زمایجاد عدالت،  یبرقرار ،حکومت در آن فهیاست که وظ یمهم هر کشور، عرصه اقتصاد یهااز عرصه یکی

 یریگیپ «یحکمران»به نام  یتوان در دانشیحکومت را م فیوظا نییمردم از امکانات و مواهب است. تب یحداکثر یمندبهره یبرا

اساس قاعده بر ،یاقتصاد ی. در حکمرانردیگیقرار م یمورد بررس یاقتصاد یحکمران شلخهدولت در  یاقتصاد فینمود که وظا

عادلانه در جامعه  صورتاطلاعات به زیو ن یها، امکانات، مواهب عمومدرآمد ،یآموزش ،یاقتصاد یهاعدالت، لازم است فرصت

همگان  یها براها و ثروتفرصت نیاز ا شتریب یبرداربهره نهیها، زمهمه افراد از حداقل یکه ضمن برخورداریشود؛ طور عیتوز

 باشد. یمساو

از  یمعدود ای کیاست که با  قرار گرفتن قدرت در دست  یاقتصاد یهاتیانحصار و تمرکز فعال ،یسازینقطه مقابل مردم

را به انحصارگران  متیق نییو قدرت تع ردیگیمردم در عرصه اقتصاد را از آنان م یبخشاثر زانیبزرگ، امکان رقابت و م یهاشرکت

در دست  تیبرابر، از تمرکز مالک هایفرصت جادیبا ا ،یارزش اقتصاد دیمردم بر منابع تول مومع تیکه مالکیدرحال بخشد؛یم

از انحصار  یجدا زین عیو تمرکز در توز کندیم جابیرا ا عیتمرکز در توز د،یتمرکز در تول ،قتی. در حقکندیم یریخاص جلوگ یاعده

 ینیآفرنقش ییآحاد مردم فرصت و توانا شودیها و منابع سبب مفرصت ت،یریمد ت،ی. وجود انحصار و تمرکز در مالکتواند باشدنمی

که یحذف شوند. درحال یریگمیمشارکت، تصم ت،یمالک یهااز عرصه عتاًیباشند و طب هرا نداشت یاقتصاد یهاتیو مشارکت در فعال

شوند  یامور اقتصاد یمتول ،یحداکثر هایکارودر ساز یقیقکه آحاد جامعه و اشخاص ح میدنبال آن هستبه ،اقتصاد یسازیدر مردم

 باشند. داشته یدر نظام اقتصاد یو بتوانند نقش مؤثر

                                                 
1  Liebert 



 

 

 
 1404، 3، شماره 1 دوره ،ای اقتصادرشتهمطالعات بین

 

 

 

104 

 نیشیبر مطالعات پ یمرورـ 2ـ2

سازی صنعت خودرو از مباحث جدید در اقتصاد خودرو است که کمتر به آن پرداخته شده و ادبیات علمی محدودی موضوع مردمی

سازی های جایگزین از جمله خصوصیرو، برای نگارش پیشینه پژوهش، به مقالاتی که به رویکرددر این زمینه تولید شده است. از این

 اند، استناد گردیده است.های دولتی پرداخته حمایتو اتکا به 

در صنعت خودرو )مورد مطالعه:  یسازیخصوص یمشخط یاجرا یابیچارچوب ارز»( در مقاله 1402شیخ ربیعی و همکاران)

اقتدار و  سهام عمده، یواگذار رغمیدر طول چند دهه عل داری،سهامخود قیدولت از طردارند که بیان می« خودرو( رانیشرکت ا

شود، با قطع  ممکنریغاین روند که از آن شیپ است یضرورها تأکید دارند که آن. است را حفظ کرده رهیمد تئیه تیحاکم

 یهاو گروه دستیبالا یهاهمه جانبه نهاد ییهمگرا هیدر سا ،یبخش خصوص یمناسب برا تیبستر فعال جادیدولت و ا یوابستگ

 گذار اقدام گردد.  منطبق بر اهداف قانون یواگذار یفشار، برا

شدن اقتصاد ، با توجه به مدیریت نادرست، سیاسی«سازی صنعت خودروالزامات خصوصی»ای با عنوان ( در مقاله1401غلامی)

کی سازی را یگذاری نادرست، مازاد نیروی کار، کاهش کیفیت و کمیت تولید، خصوصی صنعت خودرو و مشکلاتی از قبیل قیمت

 مدت برای اصلاح این صنعت در نظر گرفته است.های بلنداز راهکار

 و کره رانیا یسازصنعت خودرو یمطالعه مورد ؛یبه نقش دولت در توسعه صنعت ینگاه»( در مقاله 1401دارا و رضائیان)

 یپرسش محور نیبه ا کنند تاتلاش می و پرداخته دو کشور یسازنقش دولت در تحول و توسعه صنعت خودرو سهیبه مقا« یجنوب

 نیاما ا ،نداهنمود سیسأزمان تطور همبه باًیخود را تقر یسازصنعت خودرو یو کره جنوب رانیکه اآنبا وجود د که چرا نپاسخ ده

 تر عمل کرده است.موفق یبرداشته و در عرصه جهان رانیبه ا سبتن یتربلند اریبس یهاگام یصنعت در کره جنوب

و  ستهیمردم و کار شا یهاییبر توانا یگذارهیبه سرما ازیکار در صنعت خودرو: ن ندهیآ»عنوان  با در گزارشی( 2021) گریفین

با  ودر صنعت خودر داریو پا ستهیار شای مرتبط با کهاها و فرصتچالش گزارش، نی. در فصل سوم امنتشر کرده است «داریپا

 یهافرصت شرفته،یپ یهایشود که فناوریم انیب نی. همچنشودیمبررسی افراد  یهایدنبر توانم یگذارهیسرما ضرورتتمرکز بر 

اگر قرار است صنعت خودرو در خط مقدم  .کندیم جادیا _ کارگران با مهارت بالا ژهیوبه _  ها و کارگرانشرکت یرا برا یدیجد

جهت رفع  ییهااقدامات و راه حل یو به بررس ندیگرد هم آ ILOسه جانبه  یاعضا لازم استبماند،  یاقشغل ب جادیو ا ینوآور

 بپردازند. یسازخودرو یهاشرکت جیترو زیتوانمند و ن یطیمح جادیموانع و ا

بخش  یهاها و فرصتچالش یبه بررس  «صنعت خودرو اروپا ندهیآ»عنوان  با ر پژوهشید (2021و همکاران، ) 1براون

از شش درصد  شیب زیرا آید.میحساب اقتصاد اروپا به یاصل هایمحور یکی از پردازند. بخش خودرویاروپا م هیاتحاد یسازخودرو

 ( بهR&Dو توسعه ) قیتحقحوزه در  یگذار خصوصهیسرما نیتربزرگ صنعت نیا و است ه این بخشاز کل اشتغال اروپا مرتبط ب

صنعت  آوری اینیزان تابکار و موکسب دیجد یهاخودرو، مدل یارزش جهان رهیها در زنجمگاترند تحلیلمقاله به  نی. ادیآیشمار م

 پردازد.یم

 عنوانبهرا صنعت خودرو  ،«هاها و شبکهاتحاد تیریتعاون؛ مد یاستراتژ»( در فصل هفدهم کتاب 2019) و همکاران 2لدیچا

 یاهیرو ؛دنپردازیو عرضه مشترک م دیتول یهانامهموافقت نقش فصل به نیها در ا. آنکنندیم بررسی دیتول یدیکل ایعصن یکی از

                                                 
1 David Brown 
2 Child 



 

 

 
 مهدوی سیرت و سعیدی و حسینی | رانیا یاسلام یصنعت خودرو در جمهور یسازیمردم شناسانهبیآس یسنجامکان

 

 

 

105 

ورود به بازار  یهاهیبه اتحادها آن ت،یرشد کرده است. در نها وستهیطور پبه این صنعت دارد و با بلوغ تیمومکه در بخش خودرو ع

 پردازند.یم یخارج یهارقابت در بازار تیریمدهمچنین و  خودرو( یطراح یبرا یساخت و فروش )و گاه یبرا

 یهاآن در عرصه پژوهش یاست که جا ضوعاتیاز جمله مو محورتعاون یهاصنعت خودرو از الگو یسازیمردمبا این حال، 

 ،یقیتلف کردیتا با استفاده از رو است دهیگرد یپژوهش سع نیدر ا است. بوده یخال ،یاقتصاد اسلام منظراز  ژهیوبه ،یاقتصاد

 شود.ترکیب و این خلأ علمی تا حدی پوشش داده  یبوم یهابا الگو یجهان اتیتجرب

 روش تحقیق. 3

. در پردازدیم یرانصنعت خودرو در ا سازییمردم یسنجامکان یبه بررس 1تحلیل محتوااز روش  یریگپژوهش با بهره ینا

مورد استفاده قرار  یقیو مطالعات تطب یاقتصاد یهاآمار ی،رسم یهاگزارش ی،شامل مقالات علم یهثانو یهاراستا، داده ینا

 اند.گرفته

و  2)کلاینهکسل است یافتهتکامل  یمتن یهاافتاده است که در نحوه برخورد با داده داده جا یلروش تحل یکمحتوا  یلتحل

 یامتن  یکدر  ینمع یهاواژه یا یممفاه یانب یبرا یپژوهش یروش ، تحلیل محتوانظرانصاحب یشتربه اعتقاد ب(. 2020همکاران، 

 اهیم،وجود مف توانآن میبا استفاده از که  دانندیها مداده یلو تحل یهتجز ی برایآن را روش یزن ی. برخستاز متون ا یامجموعه

تولید  یفرهنگ و دوره زمان ان،مخاطب ،یسندهو درباره نو های موجود در متن را شناسایی کردهو پیام یمها و مفاهواژه ینارتباط ب

نقش  و رودشمار میبهارزشمند  یروش ،یقتحق یهاروش یانروش در م(.  این 1387نمود )ضیغمی و همکاران،  یریگیجهنت متن

 (.1397ویژه مباحث اجتماعی، مورد توجه قرار گرفته است )فکوری زاده، ها، بهمهم آن در بسیاری از زمینه

بوده و بازتاب آن در اسناد  ایرشته یانو م یعدب چند یصنعت خودرو مفهوم سازییاست که مردم یناروش  ینانتخاب ا یلدل

 یلقابل مشاهده است. روش تحل مستقیمیرو غ یممستق صورتبه یو متون تخصص یجمع یهارسانه ی،رسم یهاگزارش یاستی،س

و  یاکارشناسان، مطالب رسانه هاییدگاهد ها،یاستمرتبط با س یو اسناد یمتن یهاکه داده سازدیامکان را فراهم م ینمحتوا ا

موجود در  یآشکار و ضمن هاییامن پتوایم ،یبترت ینشوند. بد یبندطبقه و مند استخراجصورت نظامبه نفعانینظرات ذ

 .نمود یسهو مقا ییصنعت خودرو را شناسا سازییمردم یرامونپ یو تخصص یعموم یهاگفتمان

 یهامختلف انجام شده و ساختار یهاکشور یسازخودرو یعصنا ینب یقیتطب یلتحلی، موانع فن یمنظور بررس بههمچنین 

 یبرا یگزینجا یهامدل ی،با استفاده از مطالعات مورد ین،گوناگون مورد مطالعه قرار گرفته است. همچن هاییاسدر مق یدیتول

بر  یهبا تک هایلتحل یناند. اقرار گرفته یمورد بررس یاس،مق کوچک سازیروخود یداتتول ب ونا یدانبوه، همچون تول یدتول یوهش

 .فناورانه انجام شده است هاییو نوآور یمرتبط با اقتصاد صنعت هایهینظر

بر امکان  یتنظام مالک یرتأث یچگونگ ی،اداقتص هاییاستس یلو تحل یتحقوق مالک یهبا استفاده از نظر ی،بخش موانع نهاد در

 یعتوسعه صنا ینهمختلف در زم یهادولت یتیحما هاییاستس ین،شده است. همچن یمشارکت مردم در صنعت خودرو بررس

 هاییافته. قرار گرفته است یلخرد و متوسط، مورد تحل یداتو مقررات مرتبط با تول ینجمله قوان زکوچک و مستقل، ا یسازخودرو

                                                 
1 Content Analysis 
2 Kleinheksel 
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 سازییجهت تحقق مردم یاستیس هاییشنهادارائه شده و پ یو اقتصاد یحقوق یخی،تار هاییلاز تحل یبیترک یکردپژوهش با رو

 است.  یدهصنعت خودرو ارائه گرد

 سازی عنوان مانع فنی در مردمیشیوۀ تولید انبوه به. 4

تحت تأثیر تکنولوژی است. پیدایش تکنولوژی مدرن که از انقلاب شدت های اجتماعی تمدن مدرن بهای از ساختاربخش عمده

طبقات اجتماعی خاصی شده است.  گیریشکلانگلستان آغاز شد، باعث تقسیم کار گستردۀ اجتماعی و در صنعتی قرن هجدهم 

، 1)سابل و زیتلیناستاندارد است هایماهر برای تولید کالامنظوره با نیروی کار غیر آلات تکمعنای ترکیب ماشینتولید انبوه به

شده و  یبندمیتقس یصورت جزئبه فیوظا: نخست، مهم متحول کرد قیکار را به سه طر یسازمانده ،انبوه دیتول توسعه(. 1985

 دیتولهای افزایش دغدغه، دوم .استشده  هیمهارت در دستگاه تعب شتریب راید، زوشیماهر انجام ممهین ایماهر ریتوسط کارگران غ

را  یتیریسطح مد کارکناناستخدام  ات،یعمل ۀندیفزا یدگیچی، پسوم .است رانیو مد پرستاناز سر یمراتب سلسله لیتشکمستلزم 

و  یابیبازار ع،یاطلاعات، توز یفناور ،یو توسعه، منابع انسان قیتحق ،یمهندس ،یمانند حسابدار ییهانهیکه در زم کندایجاب می

  (. 2023، 2)هانان و کرانزبرگه باشندفروش تخصص داشت

عنوان مثال، ای وجود ندارد. بهامکان رقابت با چنین شیوه ،واضح است که اگر بخواهیم مقادیر کمی از محصول را تولید کنیم

بلکه تعداد تولید باید چندین  ؛صرفه نیست هزار دستگاه در سال به100هزار یا  50تولید خودرو با استفاده از شیوۀ تولید انبوه در تعداد 

تا بتواند بزرگی است ترتیب، تولید انبوه نیازمند بازار  های ناشی از مقیاس دست یافت. بدینبه صرفهبتوان میلیون یا بیشتر باشد تا 

ای گونهوفناوری بهیافت که در آن علمتوان این در حالی است که مناطق موفقی را در دنیا می. برسانند فروشهاین حجم از تولید را ب

 (.1398)سعیدی و همکاران،  اکمی و غیرانباشتی رشد یافته استهای غیرتردیگر و با محرک

 سازیتعارضات شیوۀ تولید انبوه با مردمیـ 1ـ4

صنعت مردمی  مدیریت یرارا ب یبزرگ یهاچالش د،یحجم تول یو سطوح بالا زهیبه امکانات مکان دیشد یانبوه، با وابستگ دیتول

مرتبط با  ایهیو سرما یانسانعظیم و کنترل هماهنگ منابع  شرفتهیپ یزیربرنامهتمرکز در مدیریت صنعت نیازمند . دکنیم جادیا

 یمانند خراب یکه مشکلات ی. هنگامسازدرا دشوار می بزرگ یدیمجتمع تولیک  تینظارت بر وضعاین امر  است.انبوه  دیتول

مؤثر واکنش  یبرا موجود تیوضع از قیدق یآگاه دهد،یکارکنان مهم رخ م غیبت ای ازیمورد ن یاجزا ایکمبود مواد  ،آلاتنیماش

هزینه است که های بسیار پیچیده و پرمجتمع تولیدی بزرگ دارای فرایندیک مدیریت  (.2019، 3)تننباوم و هلشتایناست  یضرور

های ناشی از مقیاس هدف اصلی افزایش حجم تولید چه رسیدن به صرفهگذار باشد. بنابراین، اگرتولید اثرکلی وری تواند بر بهرهمی

پوشی نیست. این برخلاف مدیریت بنگاهدنبال دارد که قابل چشمهای هنگفتی بهبه این نقطه خود هزینه دستیابیبوده است، اما 

 تر است.  هزینه تر و کمبسیار ساده هامدیریتی و حسابداری آنهای های تولیدی کوچک و خرد است که فرایند

انبوه حاصل  دیکه با تول یوربهره شیافزا بخش عمدۀانبوه است.  دیتول هایپیامداز  گرید یکی ،قابل توجه یگذارهیبه سرما ازین

 نوبۀبهامر  نیاست. ا یتلاش انسان لیتکم یخودکار برا یهاندیآلات و فرآنیتوسعه و استفاده از ماش میمستق ۀجیشده است، نت

                                                 
1Sabel & Zeitlin  
2Hannan & Kranzberg  
3 Tanenbaum & Holstein 
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 یدیتولتجهیزات  درقابل توجه  یگذارهیسرماسپس و  دیتولشروع فرایند از  پیش گستردهنسبتاً  یکادر فن کارگیریبهمستلزم  خود

 است.

های ناشی کرده است. صرفه رییتغ یریطور چشمگدر صنعت به یگذارهیو سرما تیمالک تیماه ،ایهیسرما یهاازین شیافزا با

 کیفراتر از توان  اریاغلب بسنیاز دارد که  یگذارهیسرما ی ازبزرگ و با حجم بالا است که به سطوح اتیعملمستلزم  اسیمقاز 

ندرت به بزرگ یدیتول هایشرکت رانیمد ،این بر علاوه. کندمی حدوداست و بنابراین امکان حضور آحاد مردم را م یمالک فرد

مالکان،  نیاز روابط ب یدیجد فیط گیریشکلباعث های بزرگ، بنگاهدر جدایی مالکیت از مدیریت  سهم دارند.شرکت در مالکیت 

 یارگذهیسود حاصل از سرما ر. مالکان عمدتاً بها به وجود آورده استو تعارض منافع عمیقی را میان آن و کارکنان شده رانیمد

راستا با منافع مالکان اما انگیزۀ مدیران لزوماً هم ،کنندیواگذار م یاحرفه رانیرا به مد یتیریمد اتیو عمل یزیرتوجه دارند و برنامه

 (.1392، همکاراننیست )جباری و 

 ن،ی. بنابرااستلازم  مالیمنابع  جذب ییتوانامستلزم  کلانهای به سرمایهدر حال رشد بزرگ  عیصناشدید  ازیحال، ن نیع در

های مالی برای جذب و تعمیق بازار توسعهد. نکنیم دایپ یاالعادهفوق تیاهم یمال یهابازار، صنعترشد  یکل ریمس نییدر تع

 دهدشود. مطالعات تجربی نشان میآوری اقتصادی باعث افزایش شکنندگی و کاهش تابتواند میهای خرد و متکثر افراد، سرمایه

(. 1396های مختلف شده است )رجبی و جعفری طادی، های مالی باعث افزایش شکنندگی اقتصادی در کشوربازار که توسعۀ

های بیرونی داری ناشی از شوکهای نظام سرمایهثباتیو بی اندهای مالی ذاتاً شکنندهکند که بازار( استدلال می1978) 1مینسکی

طور خاص است )قلیچ و همکاران، های مالی بهطور کلی و بازارها بهها ناشی از شکنندگی ذاتی بازارثباتیبلکه این بی ،نیست

1391.) 

خود در  یزنو چانه یدقدرت خر یشکه با افزا دهندیامکان را م ینکوچک و نوپا ا یهاکاروبه کسب هایتعاوندر این شرایط، 

 .را جذب کرده است یقابل توجه هاییهکه سرما یوندندبپ یبه سازمان یهاول یهو با حداقل سرما یابنددست  یشتریبازار، به درآمد ب

 یانم یو عدالت اقتصاد شودیرشد فراهم م یبرابر برا یهافرصت ی،مت توافقیق یکمحصولات از تمام اعضا با  یدبا خر

، به فعالان یطو بهبود شرا یزاتتجه یدقدرت مذاکره، خر یشبا افزا هایتعاونگردد. یم ینبزرگ و کوچک تضم کنندگانیدتول

را در برابر  یجوامع اقتصاد یآورخرد، تاب یدهوام یهاطرح یجادمشترک و ا هاییهتا با جذب سرما کنندیخرد کمک م یاقتصاد

 .سازندرا برقرار  یو اقتصاد یو عدالت اجتماع یشافزا محیطییستو ز یاقتصاد یهاشوک

های پیشرو اقتصادی، مانع جدی شکلالمللی ناشی از تولید انبوه و تقسیم کار جهانی میان کشوروجود انحصارات بزرگ بین

. شیوۀ تولید انبوه با یابندبه سطوح بالای رشد اقتصادی دست  قصد دارندهاست که گیری و گسترش تولید انبوه در سایر کشور

اند این تعارض را حل های رقابتی نتوانستهبر سر راه رقابت بوده و متفکران اقتصادی طرفدار بازارایجاد انحصار همواره مانعی جدی 

لحاظ نظری از انگارۀ رقابت کامل دفاع  به ،ستایند و از سوی دیگرها از یک سو محصولات تکنولوژیک تولید انبوه را میکنند. آن

 کنند.می

 

 

                                                 
1 Minsky 
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 خودروشیوۀ تولید انبوه در صنعت ـ 2ـ4
روز صنعت دنیا  الگوی بهسازماندهی و شیوۀ تولید انبوه  به ،انقلاب صنعتیتحت تأثیر از همان ابتدا در جهان  خودروصنعت 

سیاسی کلاسیک از آدام اسمیت  هستۀ مرکزی نظریۀ اقتصاد دانان تولید و ترویج شد.تبدیل شد. ادبیات علمی آن نیز توسط اقتصاد

وری . آدام اسمیت منبع اصلی افزایش بهرهبستگی دارد فزایندهبه تخصصی شدن وری که افزایش بهره ر استستواایده ا برتا مارکس 

ها تر مهارتتکامل سریع وجبکمتری از وظایف، م دلیل تمرکز بر محدودۀدانست و معتقد بود که کار تخصصی بهرا تقسیم کار می

این غلبۀ فکری و عملیاتی،  درنتیجۀ(. 135: 1985، 1)سیبل و زیتلینشودها میالیتجایی بین فعبهو کاهش زمان لازم برای جا

 یو تکنولوژ وهیخودرو با استفاده از ش دیتولکه واضح است  شرایطی نیدر چن .شکل گرفتاز ابتدا به شیوۀ انبوه نیز  خودروصنعت 

از  یناش یهاتا به صرفه رسدب شتریب ایدستگاه  ونیلیم نیچندبه  دیبا دیتول حجمصرفه نخواهد بود و کم به مقادیرانبوه در  دیتول

 را به فروش برساند.  دیحجم از تول نیااست تا بتواند  یبازار بزرگ ازمندیانبوه ن دیتول ب،یترت نی. بدابدیدست  اسیمق

حذف کرده و قدرت  دیمردم را از چرخه تول انبوه، عملاً دیتول یو تکنولوژ وهیشهمین با استفاده از نیز  کشورصنعت خودرو در 

 یبزرگ طراح یهااسیمق یتنها برا دیتول وهیو ش ینوع تکنولوژ نیا زیرا ؛داده استداران قرار هیسرما اریرا تنها در اخت اریو اخت

که  است یدرحالاین نخواهد داشت.  یاقتصاد توجیه چیکوچک ه اسیو استفاده از آن در مق ندیآیعهده آن بر نم ازمردم  وشده 

 دیتول کلی یتواند بر بهره وریاست که م نهیو پر هز دهیچیپ اریبس ییهاندیفرآ یدارا یسازبزرگ خودروکارخانه یک  تیریمد

 نیبه ا دنیبوده است، اما رس دیحجم تول شیافزا یهدف اصل اسیاز مق یناش یهابه صرفه دستیابیاگرچه  ن،یاثرگذار باشد. بنابرا

کوچک  یسازخودرو یهابنگاه تیریروند برخلاف مد نی. ایستن یپوشدارد که قابل چشم البه دنبنیز را  یهنگفت یهانهینقطه هز

 تر است.نهیتر و کم هزآن ساده یو حسابدار یتیریمد یهاندیاست که فرا اسیمق

بزرگ  یهااسیمق یبرا دیتول یکه تکنولوژ ی. زماناست یعامل فن ،انبوه در صنعت خودرو داتیتولدر گسترش عامل دوم 

در افراد شکل گرفت  تیذهن نیا ،نی. بنابرابودخواهد  یصرفه اقتصاد فاقدکوچک  اسیدر مق یتکنولوژ نیشود، استفاده از ا یطراح

ر خواهد گرفت. داران قراهیسرما اریتنها در اخت تیظرف نیاو در نتیجه است  ریپذبزرگ امکان اسیمقخودرو تنها در  دیکه تول

 گردد.یو مشارکت م دیمانع ورود آحاد مردم به عرصه تول ، عملاًشدید هیسرما ازین لیدل، بهودر صنعت خودرتولید انبوه  تکنولوژی

 شاخص انحصار صنعت خودروـ 3ـ4

در اقتصاد صنعت شناخته  یعیعدالت توز یدیکل یهااز شاخص یکی ی،سازخودرو یهاشرکت یدر ساختار سهام یتمالک تمرکز

را « درصد سهام شرکت 51داران عمده دارای مجموع سهام بیش از سهام»اگر برای بررسی دقیق این وضعیت، شاخص . شودیم

از تمرکز قابل  سازیهای خودرودر شرکت یتاز آن است که مالک یحاکدر کشور ایران و جهان  موجود یهادادهدر نظر بگیریم، 

دار سهام 6درصد سهام در اختیار  51خودرو سازان اصلی کشور، در شرکت ایرانبرای مثال، در میان خودرو است.برخوردار  یتوجه

 3 یاردرصد سهام در اخت 62، در شرکت بهمن خودرو دار عمدهسهام 4 یاردرصد سهام در اخت 55، در شرکت کرمان موتور عمده

 .نمایندیکنترل مدار عمده سهام 5 شرکت را در اختیارصد سهام در 66و در شرکت سایپا دار عمده سهام

 نماید،یم یفاا یملو تولید ارزش  یرهزنج ،در اشتغال یمحور یدر صنعت خودرو که نقش ساختاری ینمنظر کلان، تداوم چن از

 یشبا هدف افزا ،گذارانیاستاست که س یدر حال ین. امنجر شود یریپذکاهش رقابت و یانحصار ساختار یریگبه شکل تواندیم

                                                 
1    Sabel & Zeitlin 
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اند. در داشته یدآحاد جامعه تأک یاندر م یتاقتصاد و گسترش مالک سازییهمواره بر ضرورت مردم وازن،و توسعه مت یرفاه عموم

 یشبه افزا تواندیطبقات مختلف جامعه، م ینتر سهام در بعادلانه یعبزرگ و توز یهادر شرکت یتراستا، کاهش تمرکز مالک ینا

 صنعت خودرو منجر گردد. یدارپا ، پیشرفتیتنهادر و  هابنگاه یاجتماع پذیرییتمسئول یارتقا ی،مشارکت عموم

 (:1) با استفاده از رابطه 1یتتمرکز مالک شاخص

  OCI )تعداد سهام  =  داران عمده( / )درصد سهام تحت تملک آنان( (                                 1رابطه )         

شاخص  یندر ا یریگشده است. منطق اندازه یطراحبرای سنجش تمرکز مالکیت و کارآمد  یممستق یعنوان ابزاربهاین شاخص 

داران د سهامبر اساس نسبت تعدا ؛ کهاستوار است آنانداران عمده و درصد سهام تحت کنترل تعداد سهام یننسبت معکوس ب یهبر پا

چه  در نوسان است، هر یکصفر و  ینشاخص که ب مقدار ی کهیف. در طشودیعمده به درصد سهام تحت تملک آنان محاسبه م

 رمحدود بر شرکت است. د هیگرو یو تسلط انحصار یتمالک یددهنده تمرکز شدسمت صفر حرکت کند، نشانمقدار شاخص به

 یساختار سویکاهش انحصار و حرکت به یت،تر مالکمتعادل یعتوز گریانشود، ب تریکنزد یکچه مقدار شاخص به سمت  مقابل، هر

 است. تریو رقابت تریمردم

 51دار عمده با سهام 6) 118/0با شاخص  خودرویرانکه شرکت ا دهدینشان م یرانیسازان اخودرو یشاخص برا ینا محاسبه

دار عمده سهام 4) 073/0(، کرمان موتور با شاخص یتدرصد مالک 66دار عمده با سهام 5) 076/0با شاخص  یپا(، سایتدرصد مالک

و  یفط ینا یینیپا یمهدر ن ی( همگیتدرصد مالک 62دار عمده با سهام 3) 048/0 خص( و بهمن خودرو با شایتدرصد مالک 55با 

و ضرورت  بردمیرنج  یتمالک شدید از تمرکز یرانا یسازآن است که صنعت خودرو یایارقام گو ینبه صفر قرار دارند. ا یکنزد

 .شودیاحساس م یشاز پ یشموجود ب یکاهش شکاف کنترل یسهام برا یعتوزباز

 
  تیدرصد مالک 51 یعمده دارا دارانسهام تعداد.  1شکل 

 پژوهش یهاافتهی: منبع

 

 

 

                                                 
1 Ownership Concentration Index - OCI 
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 (:  HHI) 1یرشمنه - یندالشاخص هرفـ 4ـ4

سهم بازار هر بنگاه  آن،دست آوردن هب یو برا نمایدیصنعت استفاده م فعال در یهابنگاه یشاخص از اطلاعات تمام این

داشته باشد،  یادیبنگاه سهم بازار ز یکشاخص، هرگاه  ینا در. شودیم یریگ( اندازه...تعداد کارکنان و  یی،فروش، دارا ید،)تول

 (142، 1391)رضایی و حقیق،  .شودیم یادزنیز شاخصمقدار 

 :است یربنگاه به صورت ز n ی باشاخص در بازار ینمحاسبه ا فرمول

 
 در آن:   که

2
iS مجذور سهم بازار بنگاه :i ام 

Nهای موجود در بازار یا صنعت: تعداد بنگاه 

 است. H < 1 > 0 صورتآن به ییراتو دامنه تغ گیردیقرار م یکصفر و  ینب Hشاخص 

 یهاکدمبنای از مطالعات انجام گرفته بر  یاریو در بس بودهبرخوردار  بالایی یتاز مقبول یندالشاخص هرف ،حال حاضر در

ISIC شاخص آیدیدست مبه یتها در هر رشته فعالشاخص از مجموع مربعات سهم بازار بنگاه ین. اشودیشاخص استفاده م یناز ا .

حداقل خواهد بود.  یندالشاخص هرفمقدار ها برابر باشد، که سهم بازار بنگاه ید. در صورتکنیم ییراز صفر تا ده هزار تغ یندالهرف

و میزان درجه تمرکز بازار هرفیندال شاخص  از این رو، . یابدافزایش میشاخص مقدار  ، شودها نابرابرتر هرچه سهم بازار بنگاه

 (143، 1391حقیق،  )رضایی و .دهدیرا نشان مانحصار در یک صنعت 

 . دهدیانحصار را نشان م یطها در شراادغام بنگاه هاییشنهادبا پ 2یکاآمر ینحوه برخورد وزارت دادگستر (،1شماره ) جدول

 
 انحصار زانیم یابیارز و هابنگاه ادغام شنهادیپ با کایآمر تراست ضد رهیدا برخورد نحوه. 1جدول 

 HHIاندازه  وضعیت تمرکز نحوه برخورد با عمل ادغام

 درصد 10کمتر از  رقابتی از نظر دولت ادغام بلامانع است.

 متمرکز ملایم شود.افزایش دهد، با ادغام برخورد می درصد 1را بیشتر از  HHIاگر ادغام، شاخص 
 18تا  درصد 10بین 

 درصد

 درصد 18بالای  تمرکز شود.برخورد میافزایش دهد، با ادغام درصد  5/0را بیشتر از  HHIاگر ادغام، شاخص 

 های پژوهشمنبع: یافته

  HHIبا شاخص  یرانا یتمرکز بازار خودرو یلتحلـ 5ـ4

 خودرویرانشامل ا یببه ترت یراندر ا یخودرو سوار یدوزارت صمت، سهم بازار تول 1401سال  ماه مرداد یهابر اساس داده

از  اده( است. با استفدرصد 4( و گروه بهمن )درصد 5(، کرمان موتور )درصد 8/4خودرو ) یران(، مددرصد 23) یپا(، سادرصد 57)

 آید:دست میعدد ذیل به یرشمن،ه-یندالفرمول شاخص هرف

                                                 
1 Herfindahl – Hirschman Index (HHI) 
2 U.S.Department of Justice 
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0/3249+0/0529+0/0023+0/0025+0/0016=0/3842)) 

مقدار  المللی،ینب یاساست. در مق یراندهنده تمرکز نسبتاً بالا در بازار خودرو ااست که نشان درصد 42/38مقدار معادل  این

باشد.  یانحصار یساختار گریانب تواندیو م شودیم یاز تمرکز قابل توجه تلق یاعنوان نشانهمعمولاً بهدرصد  18 یبالا

از  یاش عمده( بخیپاو سا خودرویرانکه دو بنگاه بزرگ )ا دهدینشان م یراندر بازار خودرو ا HHIشاخص  یبرا 3842/0رمقدا

به کاهش رقابت، محدود شدن  نجرم تواندیم یساختار ینمحدود است. چن یاربس کنندگانیدتول یردارند و سهم سا یاررا در اخت یدتول

شاخص  ینا ی،صنعت گذارییاستشود. از منظر س رقابتییرغ گذارییمتکنندگان در برابر قمصرف پذیرییبآس یشو افزا ینوآور

 یقدق نظارتتر و کوچک کنندگانیداز تول یتحما ید،جد یهاورود بنگاه یلاز جمله تسه ،گرانهیممداخلات تنظ یبرا ییمبنا تواندیم

 .، باشددهند یشافزا یشاز پ یشبازار را ب انحصارکه ممکن است  یاحتمال یهابر ادغام

 
 1404تا تابستان  1400 –از بازار  یرانیا یداخل یهاشرکت سهم. 1 نمودار

 صمت وزارت: منبع

  HHIبا شاخص  های منتخبکشور یتمرکز بازار خودرو یلتحلـ 6ـ4

 2024 الی 2020از بازار  یژاپن یداخل یهاسهم شرکتـ 1ـ6ـ4

 «یسوزوک»(، درصد 30) «یوتاتو»شامل  یبا تمرکز بر سهم شش شرکت اصل 2024ژاپن در سال  یساختار بازار خودرو یبررس

 8کمتر از  ینیشرکت ششم با سهم تخم یک( و درصد 8) «یهاتسودا»(، درصد 10) «یسانن»(، درصد 15« )هوندا»(، درصد 16)

مذکور  یهابا استفاده از سهم یرشمنه-یندالشاخص هرف حاسبهقابل توجه است. م ،که بازار از منظر تمرکز دهدی، نشان مدرصد

چه بازار از تنوع آن است که اگر گریانقرار دارد و ب یانحصار مقدار در محدوده شبه ین. ااست HHI =0/1609منجر به عدد 

منجر به محدود  تواندیم ین ساختاریچند بنگاه بزرگ قرار دارد. چن یاردر اخت یطور نسببرخوردار است، اما قدرت بازار به یبنگاه

غالب شود. از  یهابنگاه گذارییمتق یهابازار نسبت به رفتار یتحساس یشو افزا ینوآور هاییزه، کاهش انگشدن رقابت مؤثر

 یتتقو یبرا یدجد یهااز ورود بنگاه یتهدفمند و حما گرانهیمنظارت تنظ یازمندن یتوضع ینا ی،صنعت گذارییاستمنظر س

 مدت است.در بلند پذیریابترق
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  2024 تا 2020 بازار از یژاپن یداخل یهاشرکت سهم . 2نمودار 

 ژاپن یخودرو کنندگاندی: انجمن تولمنبع

 

 2024 الی 2020از بازار کره جنوبی  یداخل یهاسهم شرکتـ 2ـ6ـ4

« موتورز یاک»و  درصد 52با سهم  «یوندایه» یعنی ،یساز اصلتحت سلطه دو خودرو یکره جنوب ی، بازار خودرو2024در سال 

دارند. محاسبه شاخص تمرکز  یاراز بازار را در اخت درصد 10ها مجموعاً کمتر از شرکت یرکه سا یدر حال ؛قرار دارد درصد 39با سهم 

 ین. چنگیردیقرار م یوضوح در محدوده بازار انحصارکه به شودیم HHI = 0/4397ها منجر به عدد داده ینبازار بر اساس ا

 یمحدود یارتعداد بس یارشدت محدود شده و قدرت بازار در اختاست که در آن رقابت مؤثر به یساختار گریانب ،از تمرکز یسطح

شود.  ینوآور یفو تضع رقابتییرغ گذارییمتش قیمنجر به کاهش تنوع محصول، افزا تواندیم یتوضع ینها قرار دارد. ااز بنگاه

هدفمند از  یتو حما یاحتمال یهاادغام یقدق یابیارز یرانه،گنظارت سخت یازمندن یساختار ینچن ی،رقابت گذارییاستاز منظر س

 بازگرداندن تعادل به بازار است. یتر و نوپا براکوچک یهابنگاه
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 2024 تا 2020 بازار از یجنوب کره یداخل یهاشرکت سهم . 3نمودار 

 یجنوب کره یخودرو کنندگاندیتول انجمن: منبع

 2024 الی 2020از بازار  آلمانی یداخل یهاسهم شرکتـ 3ـ6ـ4

مرسدس »، درصد 19با سهم « واگن فولکس»شامل  یساز اصلآلمان تحت پوشش پنج خودرو ی، بازار خودرو2024در سال 

قرار دارد. محاسبه شاخص تمرکز بازار بر  درصد 5با « اشکودا»و  درصد 6با  یکهر  «یآئود»و  «دبلیو ام یب»، درصد 9با « بنز

 یعتوز گربیانمقدار  ین. اگیردیقرار م یبازار رقابت حدودهکه در م دهدرا نشان می HHI =  0/0773عدد  ،هاداده یناساس ا

طور بالقوه موجب به یساختار ین. چنشودیم یقدرت انحصار یریگمانع از شکل وبنگاه بزرگ است  ینچند یانمتوازن سهم بازار م

 یتآلمان در وضع یبازار خودرو ی،صنعت یرگذایاست. از منظر سشودیو حفظ رقابت مؤثر در بازار م ینوآور یشافزا یفیت،ک یارتقا

 .یردها مورد توجه قرار گکشور یرسا ییخودرو یعدر صنا یدارپا یساختار رقابت یعنوان الگوبه تواندیقرار دارد و م یمطلوب

 
  2024 تا 2020  بازار از آلمان یداخل یهاشرکت سهم . 4نمودار 

 اروپا هیاتحاد یخودرو کنندگاندیتول انجمن: منبع



 

 

 
 1404، 3، شماره 1 دوره ،ای اقتصادرشتهمطالعات بین

 

 

 

114 

 38/0بالاتر از HHI یربا مقاد یو کره جنوب یرانکه ا دهدیچهار کشور منتخب نشان م یشاخص تمرکز بازار خودرو یبررس

 0773/0و آلمان با مقدار  یانحصار شبه یتدر وضع 1609/0که ژاپن با مقدار یقرار دارند، در حال یانحصار یهادر محدوده بازار

سهم  یرجهان است که تحت تأث ییخودرو یهادر بازار یتنوع ساختار گریانها بتفاوت ین. ااندقرار گرفته یرقابت نسبتاً یتدر وضع

با تمرکز بالا، قدرت بازار در  ییهااند. در کشورشکل گرفته یدجد یهاورود بنگاه یزانو م یصنعت هاییاستبزرگ، س یهابنگاه

 یفو تضع رقابتییرغ گذارییمتق یشاند منجر به کاهش رقابت مؤثر، افزاتویقرار دارد که م کنندگانیداز تول یتعداد محدود یاراخت

 شود. ینوآور

 یسازان اصلمانند آلمان، تعداد محدود خودرو تر،یینپا HHIبا شاخص  ییهاردر کشو یحال، نکته مهم آن است که حت ینا با

 یداررقابت پا کنندهینتضم ییتنهابودن شاخص تمرکز به یینپا یگر،عبارت دانحصار بالقوه باشد. به یریگشکل سازینهزم تواندیم

 ین،دارند. بنابرا ایکنندهییننقش تع یزانحصار ن ضد هاییاستبازار و سها، سهولت ورود به بنگاه عداددر ت یبلکه تنوع واقع یست؛ن

 یدجد یهاو از رشد بنگاه یابدموانع ورود کاهش  ی،لازم است علاوه بر کنترل تمرکز عدد یدار،پا یبه ساختار رقابت یابیدست یبرا

 .یابدکاهش  گبزر کنندگانیدبه تول یشود تا وابستگ یتحما

 منتخب کشور 3 و رانیا یخودرو بازار تمرکز شاخص سهیمقا . 2جدول 

 وضعیت تمرکز HHIاندازه  سازان اصلیتعداد خودرو نام کشور

 یانحصار 4397/0 5 کره جنوبی

 یانحصار 3842/0 5 ایران

 یانحصار شبه 1609/0 8 ژاپن

 نسبتاً رقابتی 0773/0 5 آلمان

 های پژوهشمنبع: یافته

 های کوچک مقیاس در دنیاسازیخودرو. 5

 همین است، ازآثار و نتایج مثبتی را در پی داشته  وها درحال انجام است های کوچک مقیاس در برخی از کشورسازیایده خودرو

 .گیردمیاین تجربه مورد بررسی قرار  خاطر رو

 حهیلا نیا ،که به موجب آن کردکنندگان وسایل نقلیه موتوری کم حجم را تصویب کنگره آمریکا قانون تولید،  2015در سال 

 ای دیکننده با حجم کم تولدیتول کیمشابه را که توسط  یموتور هینقل لهیوس 500دهد تا حداکثر دستور می 1ونقلبه وزارت حمل

کننده تولیدطبق این قانون، معاف کند.  گذاریفدرال و برچسب یموتور هینقل لیوسا یمنیا یهااستاندارد یشود، از برخوارد می

هایی که در کشور تولید و یا تواند از خودروکه قانون کپی رایت در این کشور وجود ندارد، میتواند خود تولید کند یا به دلیل آنمی

تغییراتی درصد  30تواند تا کند و میخودرو را رعایت می هایتمام استاندارد کننده تقریباًشود، کپی نماید. در این حالت تولیدوارد می

 (. 1402شود)حسینی و زمانی،کننده برخورد مید، با تولیدبر روی آن اعمال نماید؛ اما اگر گزارش تخلفی از این خودرو ثبت گرد

متوسط در حال فعالیت هستند  سازی با مقیاسکارخانه خودرو 298، 2سازان اروپااز انجمن خودرو های منتشر شدهمطابق آمار

کارخانه  58های سنگین، کارخانه خودرو 58کارخانه خودرو تجاری سبک،  38 ،های سواریکارخانه خودرو 142 ،که از این تعداد

 .کنندکارخانه موتور تولید می 71اتوبوس و 

                                                 
1 DOT 
2 ACEA 



 

 

 
 مهدوی سیرت و سعیدی و حسینی | رانیا یاسلام یصنعت خودرو در جمهور یسازیمردم شناسانهبیآس یسنجامکان

 

 

 

115 

اعضای این اتحادیه  1کند.ندگی میسازان مستقل اروپایی را نماییک نهاد تجاری است که منافع خودرو،  ESCAاتحادیه 

های ا زیر مجموعه این اتحادیه خودروسازند و اکثرًدستگاه در سال می 10000های پیشرفته و با کارایی بالا با تولید کمتر از خودرو

خودرو  14196 زایی،نفر اشتغال 7193 ، این اتحادیه بالوکس مانند استون مارتین، بوگاتی، مک لارن و... هستند. در سال گذشته

میلیارد  2. این اتحادیه توانسته است با این میزان تولید نزدیک به نموددو خودرو تولید طور متوسط به ؛ یعنی هر کارگرکردتولید 

 خیدر طول تار ییکوچک اروپا یهاخودرو دیتولهای خود را به فروش برساند. تمام خودرو یورو گردش مالی ایجاد نماید و تقریباً

 (.1402)حسینی و زمانی،در خط مقدم صنعت خودرو بوده استهمواره  خود

که از  است ایتانیدر بر یهای تجارانجمن نیترگذارو تأثیر نیتراز بزرگ یکی (،SMMTانجمن سازندگان و بازارگانان موتور)

این انجمن گزارشی از کند. می جیو ترو تیها حماداران و رسانهدولت، سهام یخود در داخل و خارج از کشور، برا یمنافع اعضا

نفر کارگر،  1280کند که بر اساس آن با منتشر می 2021های کم حجم و متخصص کشور انگلیس در سال کنندگان خودروتولید

 2کوچک مقیاس هستند. سازی بزرگ مقیاس ندارد و عمدتاً. این کشور خودرواندکردهخودرو تولید  15238

که عموم مردم از درحالی ؛کندزایی کشور فعالیت میبرای صادرات و درآمد وتجاری است  عمدتاً ،در کشور ژاپنتولیدات خودرو 

مند نیستند. رنگ پلاک در این کشور به دو رنگ زرد و سفید است. ژاپنی بهره های مطرحو گران قیمت از برند های با کیفیتخودرو

ها توسط . این دسته از خودروهستندبا ابعاد محدود به رنگ زرد  KEIهای د و خودروهای عادی و استاندارد به رنگ سفیخودرو

و از آن زمان تاکنون چندین بار این مقررات تجدید نظر شده است که به موجب آن حداکثر  هایجاد شد 1949دولت ژاپن در سال 

 یناای برخوردار شوند. بتوانند از مزایای مالیاتی و بیمهکند تا مالکان اندازه خودرو، ظرفیت موتور و توان خروجی را مشخص می

 یدنبا حجم موتور ارند؛نفر را د 4 ظرفیتمتر ارتفاع داشته باشند و  2متر عرض و  48/1متر طول،  4/3تا  توانندیها فقط مخودرو

 باشد. سییس 660از  یشترب

را به خود اختصاص  ژاپن های جدید داخلیسوم فروش خودرو بیش از یک 2016در سال  اند؛بودهبسیار موفق  KEIهای خودرو

آمار منتشر شده توسط انجمن . طبق ها بودنداین خودرو ،های ژاپن، هفت مدل از ده مدل پرفروش خودرو2018و در سال  اندادهد

افزایش با  هاخودرو این فروش ،2023ژاپن در سال  یکلتسسبک و موتور یموتور یهنقل یلفروشندگان خودرو ژاپن و انجمن وسا

 .پوشش دهدرا برای خرید خودرو با این ایده توانست قدرت خرید مردم  که یددستگاه رس 1744919درصد در سال به  5/6

 یدصورت انبوه تولرا به هاآن یزن یمطرح ژاپن یهاکه همه برندهایی هستند های کوچک ژاپنی خودروخودرو طور خلاصه،به

 یفیتبا ک یهاو خودرو یمطرح ژاپن یهاانبوه برند یدتول تریفضع یهااز خودرو یبیها ترکسبک از خودرو ینا ،یبه عبارت و کنندیم

 مقرون به صرفه است. هاآن یو نگهدار یدخرکه  است کارگاهی یاسکوچک مق یدبا تول یندر سبک مع ،یفضع یاخوب  ،متنوع

 سازیگذاری در مردمیسیاستعنوان مانع نظام حقوق مالکیت به. 6

سازی این صنعت، نظام حقوق به شیوۀ تولید انبوه، مانع مهم دیگر بر سر راه مردمی خودرودر کنار چالش فنی و اتکای صنعت 

ور طبه خودروطور عام و در صنعت ای از مردم در اقتصاد بهآفرینی بدنۀ گستردهکه نقش جازآنت. ااس خودرومالکیت در صنعت 

مندی، تصرف و ای است که امکان دسترسی، مدیریت، بهرهگونهخاص، نیازمند تعریف حقوق مالکیت و طراحی نظام مالکیت به

                                                 
1 http://www.esca-online.eu/ 
2 www.smmt.co.uk/reports/uk-low-volume-and-specialist-vehicle-manufacturers 
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های فنی حل شود، بدون وجود چنین نظام حقوق انتقال را به آحاد مردم بدهد، حتی اگر مسئلۀ فنی تولید انبوه ازطریق نوآوری

 سازی وجود ندارد. مردمیمالکیت، اساساً امکان تحقق 

( و محدود به چند برند مطرح است. یگاپولیجانبه )ال انحصار چند طیخودرو در شرا دیتول ا،یدن شرفتهیپ یهادر تمام کشور باًیتقر

 یژاپن یخودرو یهامثال از برند یداشته باشند؛ برا یتوجهاند رشد قابلتوانسته یدولت ادیز اریبس یهاتیبا حما زیها نبرند نیعمده ا

شرکت  یاصل کنندهدیتنها تول ایتالیدر ا گردد؛ینم یبر زبان جار یگرینام مطرح د وتا،یو تو یشیتسوبیم سان،ین ،یاز نام سوزوک شیب

حضور  یسازدر عرصه خودرو ینیو لامبورگ یسوپراسپرت مانند فرار متیگران ق یهاچند کارخانه مشهور خودرو است و صرفاً اتیف

 یشناخته شده هستند و در کره جنوب یسازخودرو یهاو فولکس واگن، شرکت یآئود و،ی.ام.دبلیدر آلمان، مرسدس بنز، ب ایدارند؛ 

شده، مطرح یهابرند نیدر ب یطور کل. بهدهندیم لیکشور را تشک نیا یسازخودرو یسه برند اصل انگ،ی و سانگ ایک ،یوندایه

مردم خود آن کشور را  یبرا یحت یت مصرف عمومیلوکس بوده که قابل یهاها فقط در حوزه خودرواز آن یتوجه تعداد قابل دیتول

 دارند. زین ینییپا اریبس ینسب راژیت و عمدتاً داردن

قرار دارد  پایو و ساخودررانیا یعنی یسازشرکت خودرو یدودعتعداد م جانبه انحصارچند طیتحت شرا زین رانیخودرو در ا بازار

خودرو را  داتیتول درصد 85از  شیب اندتهدهد و توانسیها نمبه عرصه بازار را به آن رودو اجازه و گرفتهکه قدرت رقابت را از مردم 

)وزارت صمت،  بوده است درصد 14تنها  دیساز در بخش تولخودرو یهاشرکت ریکه سهم سا یدرحالبه خود اختصاص دهند؛ 

چند انحصار  هر نیدارد؛ بنابرا یگرمیو تنظ تیریبه کنترل، مد ازیمواجه بوده و ن 1با شکست بازار ،یرقابتریغ طیشرا نیر ا(. د1401

 دیتول باًیتقر که میابییرمد ایخودرو در دن دیتول یو رصد فضا یبررساما با  م؛یدانیمذموم م یامر یداخل یدر بازار خودرو یرا حت

  بوده است. یمختلف جهان انحصار یهاخودرو در کشور

سازی کشور هستیم که باعث حذف علاوه بر انحصار در تولید، متأسفانه شاهد انحصار در قوانین و امتیازات در صنعت خودرو

 ی، فهرست1399ال در سعت، معدن و تجارت صن وزارت 1534775/60شماره  طبق بخشنامهشود. مردم و تولیدات خرد مقیاس می

کشور است و به واسطه آن،  یسازصنعت خودرو ع،یصنا نیاز ا یکیمنتشر شد که  یدیسالانه محصولات تول تیاز حداقل ظرف

هزار،  5کمتر از  ونتیهزار، کام 30وانت کمتر از  ودروهزار، خ 5هزار، خودرو ون کمتر از  100کمتر از  یخودرو سوار داتیتول

 یابخشنامه نی. صدور چنیابندیدستگاه مجوز نم 1000و اتوبوس کمتر از  1500بوس کمتر از ینیهزار، م 3و کشنده کمتر از  ونیکام

با  اسیبزرگ مق یهاکارخانه جادیاانبوه،  داتیشود و افراد را به سمت تولیم اسیخرد مق یدیتول اتیمانع از هرگونه عمل عملاً

 یتر، نخبگان و کسانکوچک یهاواحد داتیبه تول یامکان چیدهد و در مقابل هیربوط به آن سوق مو مشکلات م میعظ یهاهیسرما

 دهد.یدارند، نم یاندک یهاهیکه سرما

 خودروسازی صنعت های مردمیها و ایدهزمینه. 7
های متنوع باعث غفلت از ظرفیتوفناوری، های ناظر به مزایای تراکم و انباشت در نظام علمفراگیرشدن توجیهات و استدلال

های متنوع اجتماعی، انسانی، فرهنگی و حتی های خرد و متوسط در جغرافیای محلی شده است. همچنین ظرفیتو متعدد بنگاه

های کوچک های موفقی از بنگاهتخصصی مناطق مختلف تحت غلبۀ این دیدگاه، مغفول مانده است. این در حالی است که نمونه

اند در سطح اند و توانستهتوان در دنیا مثال زد که در بستر فرهنگ و جغرافیای مناطق محل تولد خود رشد کردهن را میبنیادانش

                                                 
1 market failure 
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اند. شرکت هرنکنخت در زمینه های خانوادگی همچون هرنکنِخت و فابرکاستل آلمان از این جملهجهانی اثربخش باشند. شرکت

بر هرنکنخت و فابرکاستل، موارد متعددی از ت فابرکاستل در تولید مداد فعال است. علاوهکند و شرکابزار حفاری تونل فعالیت می

شان، شهرت جهانی دارند و در مرز نوآوری و فناوری بودن مقیاس فعالیترغم کوچکتوان نام برد که علیها را میاین بنگاه

نی در صنعت خودرو از این دست هستند که اولی در آلمان و دو هایی مانند پورشه، بوگاتی، مازراتی و لامبورگیاند. شرکتدرحرکت

هایی است که در های اقتصادی در دهکدهکنند. نکته درخور توجه این است که مقر اصلی این بنگاهمورد اخیر در ایتالیا فعالیت می

 (.1398)سعیدی و همکاران،  اندآن متولد شده

توان آن را در حد یک راهکار راحتی نمیای است و بهد مقاومتی، دارای ابعاد گستردهعنوان یکی از اصول اقتصاسازی بهمردمی

فنی  رایجهایبنایی و خارج از چارچوبسازی یک صنعت نیازمند تغییرات گسترده و بعضاً زیرچرا که مردمی ،یا حتی راهبرد تقلیل داد

 دی داده است.بع سازی ماهیتی چندو حقوقی است و همین امر به مردمی

 خودرودر صنعت موجود های انحصاری سازی اقتصاد برای تغییر ساختارمردمی هتوان از نظریتمامی این شرایط، می هبا ملاحظ

این  تقسیمتوان با شرکت خاص، می چنددستی به های بالادستی یا پایینجای واگذاری تمامی فرایندبهره گرفت. از نظر فنی، به

ها فراهم ساخت. در این زمینه، های بیشتری را در این عرصهتر، امکان مشارکت شرکتهای کوچککلان به فرایند هایفرایند

کار مورد  روییروش، ن نیا دراستفاده کرد.  1های دیگری همچون تولید نابجای تکیه بر شیوۀ تولید انبوه، از شیوهتوان بهمی

 یو طراح یمهندس روییهای پای کار، مواد و محصول، نانبار د،یآلات، فـضای لازم برای تولنیو نصب ماش دیخر هیرمااستفاده، س

 که رسدیبه نصف م محصول کیروش و ف عیتوز ،اختس ،یصورت زمان طراح نیو بد ابدییکاهش مشدت به همگی محصولات

 (.1384حسینی و بیات ترک،  )سید ناب است دیتولاصلی هدف 

 امکاناست که  های نوآورانهکارگیری فناوری، بهخودروانبوه در صنعت  مشکل فناوری انباشتی و تولید رفع برایراهکار دیگر 

بر انباشت باعث شده است که تجهیزات و  های مبتنیبهینه کند. تأکید بر تولید انبوه و تکنولوژیرا تر های کوچکتولید در مقیاس

مدت نتوان اقدام چه شاید در کوتاههای بسیار بزرگ صرفۀ اقتصادی پیدا کند. اگردر مقیاس خودروامکانات مورد استفاده در صنعت 

تواند در می خودروهای تحقیق و توسعه تکنولوژی صنعت انجام داد، پژوهش خودروبالادستی  ویژه در حوزۀمؤثری در این زمینه به

. در صورت دستیابی به شودصرفه تر بههای کوچکدر مقیاس تولید خودرو ،های فنیدهی شود تا با نوآوریسو جهتواین سمت

و ماهیت انحصاری این صنعت دستخوش تغییرات مبنایی  یافتهافزایش  خودروهایی، امکان مشارکت مردم در صنعت چنین فناوری

 خواهد شد. 

همچنین  بزرگ است. هایشرکتکمتر در مقایسه با  ز به سرمایهکوچک، نیا سازیهای خودروشرکتاندازی ترین مزیت راهمهم

عدم بزرگ است.  هایشرکتتر از بسیار کوتاه هاآن گشت سرمایهازب دورهنیاز دارد و  تریکوتاهزمان های کوچک اندازی شرکتراه

تری از گسترده مشارکتامکان ، و نیاز به متراژ کمتر به مختصات فیزیکی خاص های کوچک مقیاسشرکتیابی مکان گیوابست

 سازد. کشور فراهم می سازیخودرومردم را در صنعت 

خرد صرفاً از منظر مقیاس کوچک و امکان مشارکت بیشتر  هایشرکتاین نکته را باید اضافه کرد که تأکید مقاله حاضر بر 

نیازمند  های کوچکها و کارگاهکارخانهاندازی این راهسنجی کلی بدیهی است که امکان .است سازیخودروصنعت تولیدات مردم در 

                                                 
1 .lean production 
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توان در خلأ صنعت را اساساً نمیاین گذاری چون سیاست ؛است صنعت خودروسیاسی حاکم بر  ویژه اقتصادبه ،بررسی جوانب دیگر

 نفعان انجام داد. روابط قدرت و تعاملات ذی ،سیاسی های اقتصادو دور از واقعیت

، منجر به تحقق نظامی از حقوق مالکیت در این صنعت شده است که خودروهای قدرت و منافع بازیگران صنعت داریند برآبر

های مختلف، امکان گسترش مالکیت و مقیاس، اساساً با استفاده از ابزار های کوچکجدای از مسائل فنی و توجیه اقتصادی طرح

با توجه به قیود فنی  خودرودهد. بنابراین، تحقق مشارکت حداکثری مردم در صنعت یمردم نم حقوق ناشی از آن را در بدنۀ گسترده

 ها توسط حاکمیتی مقتدر است. تعریف این حقوق و حفاظت از آنو ملاحظات اقتصادی، نیازمند باز

 یریگجهینت .8

تحولات بنیادین در ساخت صنعت و شیوۀ تولید است. به بیان  مستلزمآحاد مردم در اقتصاد،  معنای مشارکتبه ،سازیمردمی

نگریسته شود. غلبۀ شیوۀ تولید انبوه « شیوۀ تولید»که به آن مثابۀ  کندپیدا میسازی زمانی معنایی عمیق و بنیادین دیگر، مردمی

ه دیدگاه رایج اقتصادی، تولید انبوه را رود. اگرچشمار میسازی این صنعت بهمانع فنی جدی بر سر راه مردمی خودرو،بر صنعت 

های های ناشی از مقیاس، گریزی از آن نیست، بررسی زمینهداند که برای رسیدن به صرفهناپذیر میضرورتی تاریخی و اجتناب

انسانی است که بلکه انتخابی نبوده، یک جبر تاریخی  آندهد که گسترش گیری این شیوۀ تولید نشان میتاریخی و اجتماعی شکل

عنوان شالودۀ صنعت مدرن بعد از انقلاب صنعتی، است. انتخاب شیوۀ تولید انبوه به شدهلوازم آن را یک به یک در طول زمان فراهم 

های انحصاری واگذار کرده است. کرده و قدرت اقتصادی را به معدودی از شرکت محدودعرصه اقتصاد را برای مشارکت آحاد مردم 

چرا که صرفۀ اقتصادی در این  ،سرابی بیش نیست ،حداکثری مردم در اقتصاد یر این شیوۀ تولید، سخن گفتن از مشارکتبدون تغی

امر  این نیز از خودروماند. صنعت است و طبعاً جایی برای تکثر در صنعت باقی نمی بزرگهای بسیار رسیدن به مقیاس تنها با شیوه

های بزرگ، این صنعت را از لحاظ فنی به سمت های متناسب با آن در مقیاسو تکنولوژیغلبۀ شیوۀ تولید انبوه ؛ مستثنی نیست

 تمرکز سوق داده است. 

های تکنولوژیک برای ایجاد صرفه هایاولاً نیازمند تحقیقات فنی و نوآوری ،تغییر شیوۀ تولید انبوه به شیوۀ تولید مردمی

لحاظ فنی و اقتصادی، که بهسازی کوچک مقیاس در جهان وجود دارد از خودرو هایینمونه کوچک است. هایدی در مقیاساقتصا

های تولیدی و واگذاری . ثانیاً نگاه مدیریتی باید به سمت تفکیک فراینداستهای کوچک به صرفه در مقیاسامکان تولید خودرو 

 توان از الگوی تولید ناب الهام گرفت. می، این زمینهدر  ؛ها به بازیگران متعدد و متنوع تغییر کندآن

مانع نهادی اساسی بر سر راه مندی، مشارکت و بهره، مدیریتحق شامل  خودرو،بر عامل فنی، نظام حقوق مالکیت  علاوه

در دست  دتاًعم گر انحصار این حقوقدر کشور بیان خودرومشارکت مردم در این صنعت است. تحلیل وضع موجود حقوق مالکیت 

گر، جایی برای مشارکت مردم طبیعتاً تمرکز این حقوق در میان معدودی از بازیگران انحصاربخش خصوصی است، که  دولت یا

 ت،یحق مالک تحقق یسپس برا و گردد عیعموم مردم توز یبه امکانات برا یحق دسترس لازم استبتدا ، ابنابراینگذارد. باقی نمی

 انیدر ماین حقوق را کوچک،  یهاشرکت ای هایمانند تعاون یمردم یهااتخاذ الگو قیتوان ازطریم یمندو بهره تیریمشارکت، مد

 .کرد عیاز مردم توز تریگسترده ۀبدن

. کشور است یمثبت برا یاقتصاد هاییامدپ یممکن و دارا یرانتکثر در صنعت خودرو در اتوان گفت با اجرای این اقدامات، می

اقتصاد کشور  یبرا یزرا ن یاثرات مثبت اقتصادشده و در صنعت خودرو فراهم  یریتینگاه مد ییرامکان تغسازی صحیح، گفتمانبا 
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سازی در صنعت خودرو تحقق مردمی یامکان فن. همچنین، با انبوه سرمایه انسانی متخصص و انباشت دانش فنی و مهندسی، دارد

 .فراهم است یزن یراندر ا

 منابع. 8

حسابداری مالی و  نامۀپژوهش، های تامین مالی بر هزینه نمایندگیتاثیر سیاست(. 139۲) .محمدعلی ،وفاپورو  ،حلیمه ی،رحمان ،حسین یجبار 
 .17۲تا  153صص  ،19شماره  ،5دوره  ،حسابرسی

 شماره چهارم. ،یمتعال یدو روح متفاوت، حکمران یو انقلاب یغرب یساز ی(، مردم1399) رضایعل ،انیساز تیچ
 .یو فضا، چاپ پنجم، مشهد: نشر پاپل استیس .(1394)ی. مصطف ،یپور، زهرا، قادر یمحمدرضا، احمد  ا،ینحافظ

 یدر اقتصاد اسلام یو رفاه عموم شتیمؤثر بر مع ینید یهاشاخص یبند تیو اولو یی(. شناسا۲0۲5. )یمحمودآباد ی, & زارعی, بهرامینیحس
 .170-137(, 46)۲۲, یاسلام کردیبا رو یاقتصاد ی. جستارهایمراتب سلسله لیبا روش تحل

. یجنوبو کره یرانا یصنعت خودروساز  یمطالعه مورد ی؛به نقش دولت در توسعه صنعت ی(. نگاه1401مژگان. ) ی،اصفهان یانو رضائ یلجل ،دارا
 .149-1۲۲(, ۲9)8, یدولت پژوه

منتخب  یکشورها ی)مطالعه مورد یبر رشد اقتصاد یمال یو شکنندگ یتوسعه مال ریتأث لیتحل(، 1396ی، مریم )طاد یجعفر  ی، ومصطف ی،رجب
 .66-53 صص، 40(40)، 11 ،(ایشرق و غرب آس

-133(, ۲5)9, یصنعت یریت. مطالعات مدیدیتول ی(. شاخص تمرکز بازار صنعت و بازده سهام شرکتها1391. )یهاد یق،و حق ین،فرز یی، رضا
159. 

مردم و  یشناخت یهاانگاره یسنجیتواقع ی؛مل یداز تول یتحما یخودرو: رسانه ناکارآمد  (.140۲یرحسین. )ام سید ینی،حسین، حس یقان،میزمان
 .کتاب یقم: صدا، و جهان یرانخودرو در ا یتمسئولان درباره وضع

با روش گراف  یاقتصاد مقاومت کردیکار با روو کسب یفضا یهاشاخص ی(. بررس1403. )نیحس، یو بهرام ؛دیسع، فردیفراهان ؛یعل، ید یسع
 doi: 10.22034/es.2024.433189.1731. ۲0۲-147 ،(48)13 ،یراهبرد اقتصاد مشابهت.

 یعلم و فناور  شی(، سند آما1398) نیو شادروانان، حس یمهد  ،یائیرعا ن؛یحس ،یجواد؛ بهرام ا،نییمعصوم درضا؛یحم ،یمقصود ؛یعل ،ید یسع
 استان قم، دانشگاه قم.

موردی گروه  مطالعۀ های تولیدی غیرپیوسته )سفارشی(؛(. ارزیابی عوامل تولید ناب در سازمان1384ی، سیدمحمد و امیر بیات ترک. )نیحسسید
 .86تا  59، صص ۲، 9، مدرس علوم انسانیصنعتی سدید، فصلنامۀ 
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